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FORMAT Potentiéle deelnemers Preventieakkoord
Thematafel: Alcohol

Potentieel deelnemende partij: Koninklijke SlijtersUnie

Welke ambities heeft u op dit thema en waaraan zou u/uw sector een bijdrage willen leveren?

A. Betere naleving van de bepalingen van de Drank- en Horecawet.
B. Het terugdringen van het aantal verstrekking punten voor alcohol.
C. Introductie van een bodemprijs voor alcohol.

Wat is uw inzet en wat zijn de door u beoogde acties? Wat kan uw partij bijdragen (zo concreet
mogelijk met beoogd resultaat in 2020)?

A. Aansturen gemeenten door handhavingsverzoeken bij gesignaleerde overtredingen.

B. Als onder A.: een belangrijk deel van de verstrekking van alcohol vindt illegaal plaats, door
niet vergunninghouders.

C. Uit concurrentie oogpunt heeft de branche belang bij handhaving van een bodemprijs voor
alcohol en zal daar ook actief op toe willen zien.

Wat en wie heeft u hiervoor nodig? Denk daarbij aan bedrijfsleven, gemeenten, rijksoverheid,
scholen, zorgsector etcetera

A. Gemeenten zullen hogere prioriteit aan handhaving moeten stellen.

B. Als onder A: gemeente zullen bereid moeten zijn illegale verkopen aan te pakken en actief
toezicht te houden, in plaats van het huidige passief toezicht.

C. De rijksoverheid zal een bodemprijs wettelijk moeten vastleggen.

Op basis van de ingevulde formats wordt inzichtelijk welke maatregelen kansrijk zijn en
welke partijen van meerwaarde (kunnen) zijn bij de thematafel (resp.

overgewicht/alcohol/roken).
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U dient deze format ingevuld in te leveren voor 30-3-2018, bij
dienstpostbuspreventieakkoord@minvws.nl
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Van: Flyingwinebuyer

Aan:

Cc: postbuspreventieakkoord

Onderwerp: RE: Preventieakkoord problematisch alcoholgebruik

Datum: vrijdag 23 maart 2018 11:09:20

Bijlagen: FORMAT Potentiele deelnemers Preventieakkoord 070318.docx

Geachte mevrouw
In bijlage de ingevulde lijst.

Met vriendelijke groet,
Ron Andes
Voorzitter Koninklijke SlijtersUnie

Van:

Verzonden: donderdag 8 maart 2018 14:26

Aan:: | @SlijtersUnie.nl' <§§@SlutersUn|e nl>; mfo@SllJtersUme nI <|nf0@SI|JtersUn|e nl>
= %& 2 2E 2 TS e

<‘iﬁ @‘mians.n|>
Onderwerp: Preventieakkoord problematisch alcoholgebruik

Geachte heer Andes,

Zoals u waarschijnlijk al heeft gehoord, heeft het kabinet de intentie om een nationaal
preventieakkoord te sluiten. Dit zal zich richten op de thema’s roken, overgewicht en
problematisch alcoholgebruik. De inzet op deze thema’s werd breed gedeeld in de vijf
rondetafelgesprekken die hebben plaatsgevonden. Op dit moment zijn we bezig met een ronde
langs verschillende partijen met als doel te inventariseren welke partijen potentiéle partners
voor het akkoord op het thema alcohol kunnen zijn. Staatssecretaris Blokhuis heeft al aan de
Kamer laten weten dat hij het akkoord wil sluiten met partijen die verantwoordelijkheid durven
te nemen en resultaat willen bereiken. Het nationaal preventieakkoord moet verder gaan dan
vrijblijvende afspraken. Doel van het preventieakkoord is dan ook om stevige ambities te
formuleren voor de lange termijn en ambitieuze, concrete doelen en maatregelen voor 2020.

We zouden u (of evt. een andere vertegenwoordiger van de SlijtersUnie) dan ook graag uit willen
nodig voor een gesprek om te inventariseren welke doelen en concrete bijdrage uw organisatie
in zou brengen voor het thema Alcohol. Hiervoor dient het bijgevoegde format. Deze kunt u
voorafgaand aan het gesprek invullen of aan de hand van het gesprek. Onze ambitie is om deze
gesprekken op korte termijn plaats te laten vinden. Onze collega Imelda Al (zie ook cc) zal
contact met u opnemen om een afspraak in te plannen.

Mocht u vragen of opmerkingen hebben, aarzelt u dan niet om contact op te nemen.

Met vriendelijke groet,
Mede namens dhr

Beleidsmedewerker |
an Volksgezondheid. Welzijn en Sport | Directie Voeding, Gezondheidsbescherming en Preventie |
Pamasmspzem 5] 2515 %P | Den Haag | Postbus 20350 | 2500 EJ | Den Haag |
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M 06 @minvws.nl | www.rijksoverheid.ni |
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Van: flyingwinebuyer
Aan:
Cc: - ; Wim van Dalen; %@sliitersunie.nl;

; Assessor@lkvy.nl; Peter de Wolf; Cees-Jan Adema;

Onderwerp: Re: Verslag 2e bijeenkomst tafel problematisch alcoholgebruik
Datum: woensdag 6 juni 2018 21:11:35
Ron Andes

Verstuurd vanaf mijn iPhone

Op 6 jun. 2018 om 20:45 heeft Eus Peters <§’ -
geschreven:

- %@rnd\\-’eb.nb het volgende

De VDN is véor blurring in de winkelstraten. De te strakke scheiding tussen horeca
en retail en dienstverleners werkt niet goed. We weten dat aantrekkelijke
vermenging leidt tot verlengen van verblijfsduur. En dat creéert voor zowel horeca
als retail meer reuring en meer verkoopmomenten/mogelijkheden. Stop met
bouwkundig verschillende eisen te stellen aan horeca en retailpanden. Dat komt uit
de tijd dat je nog mocht roken, afzuiginstallaties e.d. Stop met
bestemmingsplannen tot op pandniveau in te kleuren. Daghoreca en retail kun je
prima mengen. Laat daghoreca zich aan winkelopeningstijden houden. Maak goede
afspraken over uitstallingen en terrassen en je hebt een mooie straat. Let wel op
met ‘nachthoreca’ in relatie tot wonen in binnensteden. Dat moet je meer scheiden
van wonen/winkels. Zeker bij hogere geluidbelasting.

Dan de concepten zelf. Niet alles is te blurren. Er zijn grenzen. En die grens ligt bij
zaken die de volksgezondheid aangaan en/of de veiligheid. Denk dan aan alcohol,
18+ films/games, medicijnen, benzine, vuurwerk. Dus herenmodezaken: verkoop
broeken en boeken, geef bitterballen weg, maar geen borrels en bier. Een
horecazaak die ervoor kiest om geen alcohol te schenken, zou best ook brood en
besteksets en biologische handcréeme mogen verkopen.

Zodra je alcohol verkoopt voor consumptie ter plaatse OF om mee te nemen, zijn er
regels. Kies dan: horeca of retail. En dat een restaurant je een tablet geeft om die
lekkere wijn te bestellen en morgen bij je af te leveren: dat kan. Ondernemers
zoeken de rand op. Dat een slijter na sluitingstijd voor beperkt aantal vaste klanten
een besloten proeverij op naam en uitnodiging organiseert: moet gaan kunnen. Nu
is het raar dat klanten kleine hoeveelheden mogen proeven, we daar protocollen
voor hebben, maar je mag het niet aanbieden. Zelfs geen inpandig gerichte
signings. Een slijter moet misschien zelfs een evenementenvergunning aan moeten
kunnen vragen om een kerstborrel te organiseren. Laten we minder echt
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krampachtig doen over creatieve zaken als deze. En als dat niet kan: laat hem dan
bij een kroeg of restaurant die proeverij organiseren. Een woonboulevard kan ook
na een verbouwing een openingsfeestje organiseren. Schenk je geen alcohol, dan
heb je geen vergunning nodig (bij x personen), doe je dat wel: vraag je vergunning
aan. En waarom mag een supermarkt wél kerst/geschenkpakketten verkopen met
wijn erin, maar mag een slijterij dat niet? Dat zijn voorbeelden waarover we het
moeten hebben met VNG, handhaving etc. zodat volstrekt duidelijk is wat kan en
niet kan. En ja, dan kunnen sommige dingen ook niet. Een heel schap met
kruidenbitters in een VVV. Sorry. Want als je dat toestaat, mag een wereldwinkel
ook Nigeriaanse wijn verkopen etc. En mag New York Pizza ook bier verkopen? Als
ze een foodwinkel zijn, mag het (en kunnen ze thuisbezorgen mits aantoonbaar op
leeftijd wordt gehandhaafd. Nu weet je niet eens OF ze alcohol verkopen!), maar
als ze een horecazaak zijn met statafels etc., dan weer niet (want horeca verkoopt
alleen voor consumptie ter plaatse). En stop met medewerkers moeten bij te
schijven op vergunningen & 300 euro per transactie. Daar is geen horecazaak of
slijter veiliger van geworden. Er is een SVH register. Daar staan alle mensen met
een diploma sociale hygiéne in. Actueler en beter dan een vergunningensysteem.
Alcohol is speciaal en niet doodnormaal.

Op dit moment kunnen consumenten al op ruim 30.000 plaatsen alcohol kopen 6f
consumeren. Nederland kent anno 2018 ongeveer 2.400 slijterijen of borrelshops in
supermarkten waar alcohol verkocht mag worden. Daarnaast wordt in ruim 4.300
supermarkten zwak alcoholische drank verkocht, alsook in duizenden warenhuizen,
foodspeciaalzaken en wijnwinkels en neemt de verkoop online toe. Parallel daaraan
wordt in naar schatting minimaal 28.000 horecazaken alcohol verkocht voor
consumptie ter plaatse. Ik heb nooit iemand gehoord die dat te weinig vond. Sterke
nog, Een Vandaag vroeg aan panel: biertje bij de kapper: moet toch kunnen? En
77% zei daar geen behoefte aan te hebben en zei dat het niet hoefde. Beleving,
reuring, gezelligheid: ja. Maar dat hoeft echt niet overal altijd met alcohol.

Met het voorstel van Ziengs komen er naw ruim 100.000 reguliere winkels bij waar
alcoholhoudende dranken niet alleen gekocht, maar tegelijk ook gedronken kunnen
worden. Onderscheid tussen sterk en zwak alcoholhoudende dranken lijkt te
verdwijnen. Niet oké. Winkelstraten zullen verschralen als alles, altijd, overal mag.

EN wie gaat handhaven? Dat wordt onmogelijk. En dan mag handhaving ook nog
eens de boeken doorzoeken of je maximaal de helft van de omzet uit alcohol haalt.
Daar is het bijv. modezaken en woonzaken niet om te doen! Die geven je gratis
versnaperingen, “beleving”, ALS je maar koopt. Daar wil je niet naartoe. Scheiding
sterk, zwak. Horeca met alcohol, slijters, food/warenhuis met zwak alcohol is een
logische indeling. En doe je niet aan alcohol? Dan mag je alles blurren. Dat zou een
beloning moeten zijn

Groet
Eus

van:iE | < " @minvws.nl>

Verzonden: woensdag 6 juni 2018 18:39
Aan: @minvws.nl>; Eus Peters
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n Wim voor initiatief en redactie.

Enkele toevoegingen gedaan. Dank i

Met vriendelijke groet,
Eus Peters

| @knov.nl>;
 @kbo-pcob.nl'

@trimbos.nl>;

khn.nl' @k.nl>; @ VNONCW-

@minvws.nl>;

@vnoncw-mkb.nl>;

@knkv.nl

@kkv.nl> @ggdnog.nl' < nog.nl>;
|@zn.nl' @zn.nl> @depoaortvankleef.n!'

@epoortvanklg.nb n Roorda ‘@cbl.nl>;
| @planet.nl; Rianne van den Berg < @ggdijsselland.nl>; §
| @trimbos.nl>; @vo-raad.nl>

@minvws.nl
Onderwerp: RE: Verslag 2e bijeenkomst tafel problematisch alcoholgebruik

Dag allen,
Hierbij de bijdrage van de werkgroep blurring waarin de commentaren van de
leden die hebben gereageerd zijn verwerkt.

Met vriendelijke groet, Wim van Dalen

Ir. W.E. van Dalen
Directeur
Nederlands Instituut voor Alcoholbeleid STAP
Postbus 9769 | 3506 GT | Utrecht
T:+31(0)30 8 | OcfE
@stap.nl | I:

‘ / www.stap.nl
Twitter: @,

Bezoek www.alcoholmanifest.nl en lees hoe het Nederlandse alcoholbeleid kan worden versterkt
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Blurring / Evaluatie Drank- en Horecawet
A4 over blurring.

De volgende vragen dienen te worden beantwoord:
- Welke maatregelen/afspraken worden hier concreet voorgesteld? Wat is de ambitie voor
2020 en welke voor 20407?
- Wie/wat is hiervoor nodig? Dit kunnen ook partijen zijn die nu nog niet zijn aangesloten.

Probleem van blurring met alcohol

- Door het toestaan van blurring met alcohol (zowel verkopen voor consumptie ter plekke als
gratis verstrekken, als verkopen voor consumptie elders dan ter plekke) wordt het normaal
om in winkels, kappers en bij bijvoorbeeld schoonheidssalons alcohol te drinken en/of daar
te verkopen voor consumptie thuis. Dit is een duidelijke verruiming van de sociale norm,
immers alcohol wordt overal vrij verkrijgbaar, terwijl met het preventieakkoord een
omgekeerde beweging beoogd wordt.

- Het schenken van alcohol is nu aan strenge regels gebonden, en voorbehouden aan
doorgaans getrainde medewerkers onder leiding van een leidinggevende met een diploma
sociale hygiéne. De reden hiervoor is dat alcohol een risicovol product is, zeker voor kinderen
en jongeren. Blurring met alcohol is het antwoord van gemeenten op winkelleegstand.

- Sommige retail-organisaties zien het kunnen verstrekken van alcohol door hun leden als een
noodzakelijk antwoord om het tij te kunnen keren van de consument die steeds meer online
plaats in plaats van in een fysieke winkel. Alcohol is kennelijk het antwoord op veranderend
koopgedrag.

- Los van het feit dat Nederland een te veel aan winkeloppervlakte heeft, wegen de risico’s van
ongereguleerd en ongebreideld alcohol schenken ruimschoots op tegen het discutabele
economische argument dat wordt aangevoerd en dat in de crisistijd ontstaan is.

- Een van de hierboven genoemde regels is het verbod op schenken aan jongeren onder de 18
jaar. Deze regel blijkt in de praktijk niet eenvoudig na te leven, dit geldt helemaal voor het
verbod op indirecte verstrekking. Medewerkers van supermarkten, slijters en
horecabedrijven worden getraind om, zoals de wet voorschrijft, de leeftijd van jeugdige
kopers op basis van hun identiteitsbewijs vast te kunnen stellen bij iedereen die er jonger
uitziet dan 25 jaar. De afgelopen jaren gaat dit, zij het langzaam, beter.

- Het lijkt ons waarschijnlijk dat als er potentieel meer dan 100.000 bedrijven bijkomen die min
of meer ongereguleerd alcohol mogen verstrekken, dit de naleving van de leeftijdsgrens niet
ten goede komt.

- Het bedrijfsleven, maar ook de politiek in Nederland hecht zeer aan een level playing field.
Zonder level playing field is er immers geen sprake van eerlijke concurrentie. Wanneer een
winkel of retailer alcohol mag schenken, is er bij uitstek sprake van oneerlijke concurrentie
met de reguliere horeca, die aan allerlei voorwaarden dient te voldoen.

- De beperkte handhavingscapaciteit bij ggmeenten moet bij meer bedrijven worden ingezet,
dat leidt tot minder effectieve handhaving of er moet geld bij. Bovendien moeten
handhavers twee regiems toepassen: een door de gemeente bedacht licht regiem op winkels
en het normale regiem op horeca en slijterijen. Dit laatste is niet alleen arbitrair, maar ook
verwarrend. Zeker als, zoals in sommige gemeenten het geval is, de lokaal versoepelde regels
alleen gelden voor het centrum.
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Wat is er nodig, nu en in de komende decennia?

Op korte termijn:

- Het kabinet moet nog veel duidelijker naar gemeenten communiceren dat blurring met
alcohol verboden is.

- Het kabinet moet ingrijpen bij gemeenten die blurring bewust blijven toestaan, omdat
blurring tegen alles indruist wat het preventiebeleid beoogt.

- Doordat het blurring in de ogen van diverse ondernemers inmiddels als niet strijdig met de
wet wordt beschouwd is het van belang dat ondernemers goed worden voorgelicht over de
huidige wettelijke bepalingen.

- Introductie van een wettelijke meldplicht voor levensmiddelenwinkels die zwak-
alcoholhoudende dranken verkopen.

- Op langere termijn:
Geen overeenstemming en volgens diverse leden van de werkgroep niet aan de orde wat
blurring betreft.

Aanvullende opmerking | (KHN):
- Als er al verruiming zou m omen van de mogelijkheden voor winkeliers om alcohol te
verkopen, WAT WIJ EEN SLECHT IDEE VINDEN, dan moet het ook zo zijn:
o dat ondernemers met een DHW-vergunning ook aan retail kunnen doen, EN
o dat de regels voor iedereen gelijk zijn (dus oa voor retailers: ook een verklaring sociale
hygiéne en voldoen aan inrichtingseisen bv)

Aanvullende opmerking Wim van Dalen (STAP)

Blurren betekent een ruimere beschikbaarheid van alcohol terwijl de beperking van de
beschikbaarheid van alcohol één van de drie belangrijke effectieve middelen is om de
alcoholproblematiek in de samenleving te terug te dringen (WHO, 2017).

Het voorstel van STAP is om in de Alcoholtafel te bespreken hoe het aanbod van alcohol in de
nabije toekomst verder beperkt zou moeten worden
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uiterlijk woensdag 4 juli 16.00 uur rond te sturen door middel van een reactie op deze mail (allen

beantwoorden).
We verwelkomen jullie graag vrijdag aanstaande!

Vriendelijke groet,

| Beleidsmedewerker |
rie van Volksgezondheid, Welzijn en Sport | Directie Voeding, Gezondheidsbescherming en Preventie |

Mi
Parnassusplein 5 | 2515 XP | Den Haag | Postbus 20350 | 2500 £J | Den Haag |
M 06 @minvws.nl | wwaw.rijksoverheid.nl |
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VNG te veel de mogelijkheid geeft om opnieuw pilots te straten.

Blz 17. Willen wij graag toegevoegd zien dat als de 17 jarige testkoper op juridische problemen
stuit, de wetgeving zodanig aangepast zou moeten worden, dat dit wel mogelijk is.

Blz 17. Verbetering van de handhaving door gemeenten. Punt 5 Wij vinden dit punt tamelijk
voorzichtig gebracht. Wij hebben aangegeven dat de lokale bestuurlijke inmenging erg groot is
waardoor er vaak niet gehandhaafd wordt. Dit komt de naleving niet ten goede. Wij zouden dit
punt dan ook graag iets uitgebreider in het stuk willen hebben.

Bij het stukje over de 10 gemeenten die gezocht worden zouden we graag “verschillende
gemeenten zien staan. Niet alleen grote gemeenten maar echt verschillende grote gemeenten
maar ook platte landsgemeente enz.

Blz 18 een hele belangrijke in de strijd tegen alcoholmatiging : De zin dat onderzocht wordt of
strafbaarstelling van wederverstrekking nodig is moet worden aangepast. Wij hebben diverse
keren aangegeven dat dit absoluut nodig is, aangezien daar een groot probleem ligt. Er zou
moeten komen te staan:

Dat onderzocht moet worden hoe de strafbaarstelling van wederverstrekking mogelijk kan
worden gemaakt. Daarnaast heb ik vorige week een motivatie hiervoor geschreven. Ik mis deze
volledig. Wij zijn van mening dat wij hier ook een concreet doel moeten aangeven. De zin zoals
die er nu staat is niets zeggend. Het kan niet zo zijn dat wij in 2030 aan kunnen geven dat de
naleving met 95% gehaald is maar dat de jeugd nog evenveel aan alcohol kan komen via
wederverstrekking. Dan sla je de plank volledig mis.

Met vriendelijke groeten,

@knvb.nl'; 'Wim van Dalen’;
I'; 'Assessor@lkvv.nl'; 'Peter de Wolf';

7

Beste deelnemers PA Problematisch alcoholgebruik,

Zoals afgesproken ontvangt u hierbij de nieuwe conceptversie van het Preventieakkoord voor
het thema problematisch alcoholgebruik. In deze versie is jullie inbreng, de inbreng van de
tekstschrijver en de staatssecretaris verwerkt. We vragen jullie deze versie nogmaals door te
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3. Problematisch Alcoholgebruik - conceptversie 24-08-2018 Trimbos

Inleiding

Met de toename van welvaart na de Tweede Wereldoorlog is het alcoholgebruik sterk toegenomen,

maar de totale hoeveelheid alcohol die jaarlijks per hoofd van de bevolking is geconsumeerd? sinds
de eeuwwisseling, is langzaam maar zeker afgenomen. Het laatste jaar is er sprake van een

stabilisering.

De laatste jaren hebben we een positieve verandering in het drinkgedrag van jongeren gezien. De
startleeftijd van alcoholgebruik ging omhoog van het 12e levensjaar in 2003 naar 13,2 jaar in 2015. In
2011 had 66% van de 12-tot en met 16-jarige scholieren ooit alcohol gedronken; in 2015 was dit
gedaald naar 45%: minder jongeren drinken en ze zijn minder.vaak dronken. Maar er is nog steeds

een grote groep jongeren die voor hun 18¢ begint met drinken.

De cijfers laten ook zien dat wanneer jongeren eenmaal gaan drinken, ze onverminderd vaak grote

hoeveelheden alcohol nuttigen. Onder de scholieren die de afgelopen maand alcohol hebben
gedronken, komt bingedrinken veel voor (72% van de jongens en 67% van de meisjes in 2015).

Bij 55+'ers valt op dat in de periode 1992-2012 het overmatig alcoholgebruik onder 55-65-jarigen

eerst sterk toe- en daarna weer iets afnam. Over het algemeen gaan 55-plussers met het ouder
worden minder drinken, maar het tegenovergestelde gebeurt bij 55-plussers die al overmatig

drinken. Zij gaan met het ouder wofden juist meer drinken.

Weinig vrouwen drinken alcohol
vanaf het moment dat ze weten dat
ze zwanger zijn. Opvallend is:dat de
hoogopgeleide vrouwen vaker -
alcohol drinkén tijdens de
zwangerschap dan lager opgeleide
vrouwen. Een veel groter deel drinkt
in de vier weken voorafgaand aan de
zwangerschap. De Gezondheidsraad
adviseert vrouwen die zwanger
willen worden, zwanger zijn of -
borstvoeding geven, om geen alcohol
te gebruiken. Alsook vaders in spe
om vier weken voor conceptie geen
alcohol te drinken.

(Problematisch) gebruik van alcohol
hangt samen met meer dan
tweehonderd ziektebeelden.
Onderzoeken laten zien dat voor
sommige van deze ziektebeelden

;2roblematisch alcoholgebruik v 5
al het alcoholgebruik door jongeren onder de 18 jaar;
al het alcoholgebruik door zwangere vrouwen en het gebruik daar
(i.i.g. 4 weken) aan voorafgaand. Gebruik van alcohol heeft ook
invloed op de vruchtbaarheid van de man;

overmatig drinken (d.w.z. meer dan 14 glazen per week voor
vrouwen en meer dan 21 glazen voor mannen). 9,2% van de
Nederlanders van 18 jaar e.o. drinkt overmatig. Overmatig
alcoholgebruik komt met name onder jongvolwassenen en ouderen
voor;

zwaar drinken (d.w.z. minstens één keer per week 4 glazen op een
gelegenheid voor vrouwen en 6 glazen voor mannen). 8,5% van de
Nederlanders van 18 jaar e.o. drinkt zwaar. Zwaar alcoholgebruik
komt met name onder jongvolwassenen voor;

¥ :atig bingedrinken (d.w.z. minstens 5 glazen bij één
gelegenheid minstens 1 keer per maand). Dit drinkpatroon komt veel
bij jongeren en jongvolwassenen voor. Bingen ze wekelijks of vaker,
dan is er sprake van zwaar drinken;

een drinkpatroon dat leidt tot lichamelijke klachten en/of psychische
of sociale problemen en dat een adequate aanpak van bestaande

problemen verhindert.

1 Gemeten aan de hand van de verkoopcijfers, die een indicatie hiervan geven.

Doc. 167.1
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3. Minder overmatig en zwaar alcoholgebruik

- Het percentage Nederlanders van 18 jaar en ouder dat overmatig drink daalt van 9,2% naar
5% met vooral aandacht voor het aandeel overmatig drinkers van 50 jaar en ouder.

- Het totaal aantal Nederlanders van 18 jaar en ouder dat zwaar drinkt daalt van 8,5% naar 5%,
met vooral aandacht voor het aandeel zware drinkers onder jongvolwassenen (18-30 jaar).

4. De bewustwording van het sigen drinkgedrag en de effecten op de gezondheid daarvan neemt

toe

- Uit onderzoek uit 2016 blijkt dat vooral leverschade en hersenschade genoemd worden (door
47% en 21% van de ondervraagden) als gezondheidsklachten van alcoholgebruik, risico’s op
verschillende vormen van kanker (genoemd door 4%) zijn veelal onbekend. Ambitie is dat
80% van de Nederlanders van 12 jaar e.o. deze gezondheidsklachten kent.

- De Gezondheidsraad adviseert om geen alcohol te drinken of in ieder geval niet meer dan

één glas per dag.* ¢

de inwoners van Nederland dat dit advies kent, gaat omhoog.
- Verhogingvan & r
drinkgedrag op hun vruchtbaarheid; £ij vrou:

i

* De Gezondheidsraad adviseert mensen die alcohol drinken om hun gebruik te beperken tot één glas per dag. Tegelijk wil
de raad mensen die geen alcohol drinken niet aansporen om alcohol te gebruiken. Voor bepaalde groepen is het belangrijk
om helemaal geen alcohol te gebruiken, zoals jongeren, vrouwen die borstvoeding geven, die zwanger zijn of dat willen
worden, mensen die medicijnen gebruiken die niet samengaan met alcoholgebruik en mensen met verslavingsproblemen.
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In 2020 is 25% van het onderwijs aan de slag met deze aanpak.

Het aantal studerende jongvolwassenen dat overmatig en/of problematisch drinkt neemt
tussen 2018 en 2040 50% af. Deze doelstelling wordt in de hieronder genoemde
studentenmonitor gemonitord.

In alle steden met hoger onderwijs zijn in 2020 integrale plannen ‘Studie & Alcoholpreventie’
ontwikkeld en in uitvoering. Deze plannen hebben tot doel risicovol en problematisch
alcoholgebruik onder studenten stevig terug te dringen.

Doelstellingen Basisonderwijs & Speciaal Basisonderwijs:

Basisscholen gebruiken vanaf 2020 voor alcoholpreventie alleen bewezen effectieve
preventieve interventies.

Doelstellingen Voortgezet onderwijs & Speciaal voortgezet onderwijs:

Er is in 2020 een evidence based aanbod van selectieve en geindiceerde alcoholpreventie
beschikbaar voor het voortgezet onderwijs.

Voor het Praktijkonderwijs en het Voortgezet Speciaal Onderwijs is er in 2020 een op maat
gemaakt en integraal aanbod alcoholpreventie volgens de pijlers beleid, educatie,
vroegsignalering/zorg en de omgeving (waaronder ouders). Dit'aanbod wordt op effectiviteit
onderzocht en is in 2040 op 100/: van de Praktukscholen en scholen voor Voortgezet
Speciaal Onderwijs lngevoerd

Doelstellingen Middelbaar Beroepsonderwijs

Er is in 2020 een evidence based aanbod aan selectieve en geindiceerde aIcohoIpreventxe
voor het MBO beschikbaar.

Erisin 2020 een m_tegraal aanbod alcoholpreventie voor het MBO volgens de pijlers beleid,
educatie, vfoegsignale,ring/zorg en de omgeving (waaronder ouders).

Acties

Er moeten extra middelen komen voor De Gezonde School, die samen met ondersteuning
van de GGD scholen op weg helpt.

Er wordt gekeken of de Gezonde School-aanpak op het thema alcohol verrijkt kan worden
met nieuwe interventies die in de interventiedatabase van Centrum Gezond Leven staan
beschreven: 1

Onderzocht wordt of de GGD-monitor Jeugd en het digitale dossier JGZ meer benut kunnen
worden voor landelijke monitoring.

De voorlichting in het basisonderwijs wordt nadrukkelijk gericht op ouders, zodat zij goed
voorbereid zijn voor het moment dat hun kind in aanraking komt met alcohol, roken en/of
drugs (vaak in de overgang van PO naar VO).

Periodiek wordt de stand van zaken van alcoholgebruik in MBO in kaart gebracht.

Er is in 2020 een verkenning uitgevoerd naar hoe effectief alcoholbeleid bij het MBO eruit
ziet en gelmplementeerd kan worden. Dit gebeurt in samenspraak met maatschappelijke
partners
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Er komt een landelijke studentenmonitor hoger onderwijs die de prevalentie van alcohol- en
drugsgebruik, settings, motivatie, sociale norm in kaart brengt, en aantal studenten dat in
ziekenhuis belandt na overmatig alcoholgebruik.

In alle steden waarin hoger onderwijs wordt aangeboden, worden integrale plannen ’Studie
& Alcoholpreventie’ ontwikkeld. De focus van de plannen ligt op de overgang naar het hoger
onderwijs, 1¢ en 2° jaarstudenten en bijzondere momenten, zoals de introductieperiode en
de tentamentijd.

Dit wordt uitgevoerd door werkgroepen met daarin onderwijsinstellingen, studenten (i.e.
studenten studie-, en sportveremgmgen en introductiecommissies), de gemeente de GGD
en de preventieafdeling van de regionale verslavingszorginstelling. Deze werkgroep treedt
ook in overleg met andere stakeholders (zoals lokale horeca) die bij kunnen dragen aan het
terugdringen van overmatig, problematisch en minderjarig) alcoholgebruik onder studenten.
In dit beleid worden onder andere de volgende punten opgenomen:

o de beschikbaarheid beperken op de onderwijsinstelling en —setting en verantwoorde
verstrekking daarbuiten: schenktijden, prijzen of beperking van het aanbod;

o impliciete normen, zoals alcohol niet centraal stellen bij promotiefeesten, geen
onbemande tafel- of wandtaps, geen verantwoordlng af hoeven Ieggen voor niet
drinken;

o punten voor introductiecommissies: 0.a. handhaving NIX18 schenktuden prijs,
assortiment, sponsoring;

o een training voor 5|gna|er|ng van riskant mlddelengebrmk voor studieadviseurs en
decanen; ) /

o een training voor barv‘rijwiligerS' dit kan met de te ontwikkelen e-learning (zie thema
F) in combinatie met een face-to- face -training;

o drankspelletjes ontmoedlgen, !
een landelijk plan'voor alcoholpreventie tijdens introductieperiode;
betere samenwerking tussen betrokken partijen; er moet een vast contactpersoon
komen vanuit de lokale verslavmgszorglnstelImg, die contact onderhoudt met

‘ studentenverenlglngen.‘Studentenveremgmgen hebben een bestuurslid dat de
contactpersoon is voor studentenwelzijn;

o uitbreiding van voorlichtingsmogelijkheden op hogeronderwijsinstellingen.

Bij de 6ntwikkeling van de planrieh wordt ook gekeken naar welke projecten gericht op
studenten de doelstellmg kunnen ondersteunen. Een voorbeeld hiervan is het project
“Verantwoord alcoholgebrmk door Delftse studenten’, dat is gestart door studenten i.s.m.
Universiteit, Gemeente, Stu:htngeugd en alcohol en het Rode kruis.

Er is in 2020 een verkenning uitgevoerd naar hoe effectief alcoholbeleid bij het Hoger
Onderwijs eruit ziet en geimplementeerd kan worden.

1¢l. Dit gebeurt in samenspraak met

maatschappelljke partners.
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o checken mate van naleving en handhaving
o governance

Impact en effect alcoholmarketing
- Er wordt met parﬁjen een onderzoeksagenda ontwikkeld om een afgestemd en gedragen
inzicht te krijgen over de impact en het effect van é|coholmarketing op prob|emafisch
alcoholgebrdik. Thema’s voor onderzoek zijn:
o content en volume alcoholmarketing voor alle leeftijdsgroepen
o impact en effect alcoholmarketing voor problematische alcoholgebruikers
o impact en effect marketing van 0.0-dranken op jongeren en op alcoholconsumptie
Het onderzoek wordt door een onafhankelijke organisatie uitgevoerd. Op basis van
de onderzoeksuitkomsten treden partijen in overleg om oplossingen te bespreken
(VWS).
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C. Blurring (vermengen van winkelfuncties met alcohol)

Er is een situatie ontstaan waarbij een aantal gemeenten verkoop van alcohol, buiten de kaders van
de DHW, gedoogt. De VNG pleit voor meer lokale vrijheid om te bepalen wie wel/geen alcohol mag
verstrekken en wil zodoende meer ruimte geven aan ondernemerschap. Alcoholhoudende drank is
een bijzonder, maar ook risicovol product: niet iedereen zou het zo maar moeten kunnen aanbieden.
Vergunningen en opleidingen zijn hierbij van belang.

Uitbreiding van het aantal verstrekkingspunten van alcohol, zo leert de wetenschap, leidt tot meer
alcoholconsumptie en daardoor tot meer risico’s voor de volksgezondheid. Als alcohol in meer
situaties beschikbaar en ‘normaal’ wordt, kan dit een impact hebben op de verwachtingen en
normen die jongeren ontwikkelen over alcohol. Daarvan is bekend dat ze samenhangen met
beginnend drankgebruik. Verstrekking van alcohol bij meer typen verstrekkingspunten betekent
bovendien een extra belasting op de handhavingcapaciteit van gemeenten.

EAAL

- Wat de akkoordpartijen betreft volgt er geen wettelijke verruiming van aantal typen
verstrekkingspunten van alcohol of verruiming van lokale bevoegdheden bij de bepaling
hiervan. { : 5

- Erzal een onderzoek worden gedaan naar:

o Huidige beschikbaarheid van alcohol en de ontwikkeling hiervan

o De verwachte gevolgen van een uitbreiding van het aantal typen
verstrekkingspunten o.b.v. literatuur en interviews.

o De effecten van lokaal maatwerk bij bepaling van deze uitbreiding.

10
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D. Bewustwording en vroegsignalering

Er bestaat reeds de landelijke NIX18-campagne en de lokaal onstane ‘IkPas-campagne’. Op zichzelf
staande campagnes leiden beperkt tot gedragsverandering, maar n aan het
vergroten van draagvlak voor maatregelen en het kennisniveau. Uit onderzoek uit 2016 blijkt dat

inwoners van Nederland nog niet goed op de hoogte zijn van gezondheidseffecten van
alcoholgebruik.

Vroegtijdige herkenning van alcoholmisbruik en alcoholafhankelijkheid is van groot belang omdat
behandeling in een vroeg stadium de beste kansen geeft. Alcoholproblematiek kan pas aangepakt
worden als de persoon zelf het probleem onder ogen ziet en bereid is er iets aan te doen. Door meer
aandacht aan bewustwording te besteden, worden tegelijkertijd de activiteiten omtrent
vroegsignalering ondersteund.

Doelstellingen

- In 2040 kent 80% van de Nederlanders van 12 jaar e.o. de Ilnk tussen alcoholgebruik en
mogelijke gezondheidsklachten zoals leverschade, hersenschade en verschillende vormen
van kanker. Meer mensen zijn bekend met de gezondheidsraadrichtlijn.

- In2025 is er een netwerk actief van diverse professionele en vrijwiIligersorganisaties,
waardoor er een samenhangend aanbod van vroegslgnalenng tot en met hulpverlening
komt.

- In2020iser:

o een keten van matched care (onlme) interventies;

o erzijn per doelgroep zorgpaden ontwikkeld en op lokaal niveau geimplementeerd;
o vrijwilligers zijn getraind-zodat zij goed geéquipe'erd zijn voor vroegsignalering;

o er zun steunpunten voor consultatue adviesen deskundlgheldsbevordermg,

o eriseen Iandeluk aanbod voor naasten gelmplementeerd

- In2019 wordt gestart met de oprichting van een platform vroegsignalering om te zorgen
vqor agendasetting, verspreiding van opgedane kennis en implementatie van screening en
kortdurende interventies. Daarnaast biedt het platform ondersteuning aan partijen om hun
rol in'vroegsignalering optimaal in‘te vullen.

Acties

- Inzet op NIX18 en lkPas izjl vanuit VWS worden voorgezet. Zij dragen bij aan normverandering
en bewustwording van problematisch drinkgedrag.

- Ervindt inzet plaats op het verhogen van het kennisniveau over de schadelijkheid en het
bewustzijn van het gebruik van alcohol. Een specifieke doelgroep hiervoor kan de doelgroep
50+ zijn. =Wat voor type communicatie/campagne hiervoor nodig is wordt nog bezien.

- Erwordt een landelijk platform vroegsignalering opgericht;

o waarbinnen het streven is dat de volgende patijen zijn vertegenwoordigd:
eerstelijnszorgverleners (huisarts, verloskundigen, POH GGZ),
tweedelijnszorgverleners (Ziekenhuizen, GGZ en verslavingszorg), niet verzekerde
zorgverleners, vrijwilligers van o.a. seniorenorganisaties, Veilig Thuis, gemeenten,
GGD/GHOR en zorgverzekeraars.
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vrouwen in het kraambed. Hierbij wordt waar mogelijk-aangesloten op de
acties van de Taskforce Rookvrije Start.

13
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E. Een gezonde sportomgeving

De manier waarop tegen de combinatie alcoholgebruik en sport wordt aangekeken verandert. De
koppeling tussen sport en alcoholgebruik moet minder hecht worden. Een transitie in de sport is
noodzakelijk, de sportverenigingen hebben ondersteuning nodig om te komen tot een sportsector
die nog meer dan nu gezond gedrag stimuleert. Overmatig/zwaar alcoholgebruik en sport gaan niet
samen; daar waar dit wel het geval is, moet dit veranderen. Sportverenigingen zijn soms te
afhankelijk van baromzet of alcoholsponsoring. Dit moet anders, waarbij een solide verdienmodel
voor sportverengingen een randvoorwaarde is. Goed alcoholbeleid in de sportkantine is integraal
beleid en gaat dus hand in hand met rookvrij en een gezond aanbod van eten en drinken.

Doelstellingen
- In 2040 biedt minimaal 80%° van de sportverenigingen met een eigen kantine/accommodatie
een gezonde sportomgeving. Deze kantines hebben bijvoorbeeld een expliciet alcoholbeleid.
Dit houdt ! in dat happy hours en ‘meters bier’ zijn verdwenen, kantines een
frisse en gezonde uitstraling hebben, er geen alcohol wordt geschonken bij jeugdwedstrijden

en stimulering van het alcoholvrije alternatief. De leeftijdsgrens voor verstrekking wordt
uiteraard nageleefd, meer hierover bij het hoofdstuk Naleving leeftijdsgrens (F). »
Dit beleid gaat verder dan de bestaande verplichtingen die gelden voor alle sportkantines en
volgen uit het ‘bestuursreglement alcohol in de sportkantines’ dat reeds geldt in alle
gemeenten. ) _ '
- In 2025 biedt 50% van de sportverenigingen bieden met een eigen kantine/accommodatie
een gezonde sportomgeving. Ze krijgen hierbij ondersteuning.
- In2025isde naleving van de leeftijdsgrens bij verstrekkihg van alcohol sterk verbeterd en
loopt deze in de pas met de afspraken zoals die zijn opgesteld bij het hoofdstuk over naleving
. 1 : 3 :
- - In 2025 maken alle verengingen + '
© e-learning Veraniv;

maken actief gebruik
‘voor barvrijwilligers bij

sportverenigingen ter bevordering van de deskundigheid.

Acties : / | Met opmerkingen [;119]: @sportsector: Kunnen we hier |
B aiy B i . c 5 3 ! nog bij opnemen dat de sportsector meer actief deelneemt a:
- Er wordt een landelijke richtlijn ontwikkeld voor de gezonde modelvereniging, waarin beleid N,%gef,’deze uildraagt?po : =

op gezonde voeding, roken en problematisch alcoholgebruik tot uiting komt alsmede beleid

voor het inzetten van de mogelijkheden van de vereniging om gezond gedrag bij leden en
buurtbewoners te stimuleren.
- Voor een verantwoord alcoholbeleid wordt:

o een analyse gemaakt van de huidige situatie, uitgevoerde onderzoeken, de invloed
van de sportomgeving op normalisering van alcoholgebruik en de inzet van
alcoholvrije drank in sportomgeving;

o een beleid met goede voorbeelden ontwikkeld. Accent wordt daarbij niet teveel
gelegd op wat verboden is, maar meer op stimuleren van de ‘gezonde
sportomgeving’;

580% van de 23.000 clubs met een eigen kantine, dat zijn dus 18.400 clubs
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F. Naleving en handhaving bij leeftijdsgrens en dronkenschap

Jongeren onder de 18 krijgen hun alcohol in meerderheid van sociale bronnen zoals vrienden en
ouders.® Dat neemt niet weg dat de verkrijgbaarheid via commerciéle bronnen voor jongeren onder
de 18 nog beter kan en moet. De naleving van de wettelijk vastgestelde leeftijdsgrens door
verstrekkers is een belangrijk onderdeel van verantwoorde verstrekking. Hoewel er de afgelopen
jaren sprake is van een stijging van het nalevingniveau over de hele linie, constateren we dat het bij
een aantal sectoren lastig is om de naleving op een fors hoger niveau te krijgen.

De kenmerken van de verkoopkanalen verschillen sterk en hebben invloed op de manier waarop er
gestuurd kan worden op verbetering van de naleving. Ketenbedrijven kunnen met personeels- en
concernbeleid direct sturen op de naleving. Voor sportbonden met afzonderlijke verenigingen en
brancheorganisaties (zoals Koninklijke Horeca Nederland en de Slijtersﬁnie) zijn de
sturingsmogelijkheden minder en blijkt het veel lastiger om de naleving collectief op een hoger plan
te krijgen. Juist deze verstrekkers geven zelf aan gebaat te zijn bij een hoge pakkans en doortastende
handhaving. Grotere evenementen zijn ook een risico met oog op naleving, omdat er daarbij veel
tijdelijk personeel wordt ingezet, er veel wederverstrekking aan 18-minners is en de eventuele
sancties niet in verhouding staan tot het voordeel van niet-naleven. Gemeenten kunnen de naleving
door verstrekkers sterk bevorderen met consequente handhaving.

Voor de verantwoorde verstrekking van alcohol stellen verStrekkers en de VNG gezamenlijk vast dat
er meer aandacht moet komen voor ¢ : 4 f-fverstrekking van alcohol
ter plaatse .. tisdront

: ‘in. Nadruk ligt nu vaak enkel,op de naleving van de
leeftijdsgrens, terwijl de verstrékkers van alcohol ook geen toegang mogén verlenen aan personen in
kennelijke staat (art. 20 lid 5 DHW) en geen alcohol mogen verstrekken aan iemand die in staat van
dronkenschap verkeert (art. 252 Wetboek van strafrecht).

Doelstellingen
- ' De ambitie is 100% naleving
van de leeftijdsgrens bij
verstrekking van alcohol
vanaf 2030. Dit geldt voor

—Slijters

alle verstrekkers van

~Horeca

alcohol, zowel voor

thuisconsumptie als voor

~——Sportkantines

———Cafetaria

consumptie ter plaatse, en

zowel offline als online. Lo

2018 2020 2022 2024 2026 2028 2030

- Verstrekkers streven naar

: y . 2018 2020 2022 2024 2026 2028
een lineair stijgende Keten supermarkten 63,3 69,4 75,5 81,6 87,7 938
naleving, met als startpunt stijters 618 632 7,6 s ma o
Horeca 26,6 38,3 51 63,2 75,4 87,6

het niveau van na[eving in Thuisbezorgkanalen 9,1 24,3 39,5 54,7 69,9 85,1
. sportkantines 167 05 45 34 723 862

2016 en als eindpunt de Cafetaria 23,6 205 52,4 61,3 76,2 23,1

ambitie in 2030.

w====Thuiskezorgkanalen

2030

100
100

100
100
100

§ 79% van minderjarigen die werden opgenomen in ziekenhuizen, gaven aan alcohol te hebben gekregen van ouders of
meerderjarige vrienden (Factsheet Alcoholintoxicaties 2007 tot en met 2016, Reinier de Graaf, NSCK Universiteit Twente).
Uit koop/slaag-indexcijfer van Intraval (Kopen en verkrijgen van alcohol door jongeren) blijkt dat 83% van de succesvolle
verkrijgingen terug te leiden is naar ouders en andere meerderjarigen.
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- In 2020 en 2024 wordt in kaart gebracht of verstrekkers op koers liggen (zie afbeelding) en
waar behoefte is aan extra inspanningen, controles of bijsturing.

Acties

- Ontwikkelen van e-learnings voor iedereen die alcohol verstrekt; zo wordt verantwoorde
verstrekking bevorderd.

o
o

CBL heeft al een e-learning. De ervaring van CBL wordt gedeeld.

De Slijtersunie en LKVV hebben ook een e-learning, maar deze zal worden
geactualiseerd of vernieuwd.

Branches nemen zelf initiatief voor een nieuwe e-learning, maar leggen die wel voor
aan Trimbos voor een kwaliteitseis. 3

Een campagne om het materiaal actief te verspreiden en deelname te organiseren bij
de verstrekkers.

De medewerkers en vrijwilligers die niet beschikken over een diploma Sociale
Hygiéne volgen deze training. In 2020 hebben de volgende aantallen verstrekkers de
training gevolgd: KHN: ..... deelnemers, CBL: 150.000 deelnerﬁers, VDN: ...
deelnemers, Slijtersunie: .... deelnemers, NOC-NSF: ........ deelnemers, LKVV: ....

- Verbetering van de handhaving door gemeenten:

[e]

(e}

Er komt in overleg met de VNG een Handhavingprotocol voor gemeenten met
handvatten voor:
1. Risicogerichte handhaving
2. Effectieve inzet van testkopers, inclusief een protocol hoe 17 jarige
testkopers kunnen worden ingezet
3. Handhéving bij doofschehken .
4. Specifieke baanpak' in uitgaansgebieden en evenementen (zowel politie als
GGD/GHOR worden hierbij betrokken)
5. Beter geborgde pkoqedures voor sanctionering

VNG en VWS zetten zich in om samen 10 gemeenten te vinden die de handhaving

van de DHW risicogericht inrichten en extra handhavingsinspanningen leveren aan
de hand van het handhévi‘hgsprotocol. De ervaringen worden gedeeld met andere
gemeenten. ‘ )

VNG bevordert dat gemeenten jaarlijks de handhavingscijfers verstrekken, zodat
VWS de handhaving landelijk in kaart kan brengen.

- Verbetering naleving door verstrekkers

o

De aanpak zoals die vorm heeft in gemeente Utrecht wordt breder toegepast. Deze
aanpak is een samenwerking tussen gemeente en horecabedrijven, waarbij de
naleving van de leeftijdsgrens wordt verbeterd. Tien gemeenten rollen een dergelijke
aanpak uit. Dat pleit gemeenten overigens niet vrij van de handhavende taak.
Sportverenigingen krijgen ondersteuning; meer hierover in het hoofdstuk ‘Gezonde
sportomgeving’ (E).

Supermarkten zetten zich in voor een systematische planmatige en consequente
aanpak. Er komt een pilot voor de ontwikkeling van een periodieke systeemcontrole.
Onderdeel daarvan zijn periodieke controles met testkopers. Er kunnen
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kwaliteitskaders worden opgesteld ten behoeve van risicogericht toezicht. CBL en
VDN hebben hier al ervaring mee.
o VWS laat onderzoek doen naar het verschil in naleving tussen:
1. detien gemeenten die meedoen aan de actie voor betere handhaving;
2. detien gemeenten die meedoen aan de actie verbetering naleving door
verstrekkers;

3. entien gemeenten die niet aan bovenstaande twee acties meedoen;

met als doel om best practices in beeld te brengen.

- Communicatie ter bevordering van de naleving door de consument:

o NIX 18: De alcoholindustrie sluit zich aan bij de NIX18-campagne. Met de
alcoholindustrie kan de NIX18 boodschap op veel meer uitingen worden
meegenomen. a
NIXzonderID: Campagne om tonen ID te bevorderen in de NIX 18 campagne.
VWS Monitoringsprogramma naleving. Landelijke monitoring 1 keer per 2 jaar, te
starten in 2018; wordt een aantal jaren voortgezet. Er zullen meer onderscheiden
categorien verstrekkingspunten worden opgenomen danin de hUidige weergave
zoals zichtbaar in de tabel met grafiek. Zodoende is meer maatwerk mogelijk.

o Aanpassing DHW: ;

= VWS bekijkt of strafbaarstelling van wederverstrekking nodig is, zoals die
voorkomt in horeca en op festivals. B

= VWS bekijkt of er wettelijk nadere eisen moeten worden gesteld aan de
verkoop van‘élcqhol via internet, mede in het kader van de
handhaafbaarheid. ) 4

=_Er wordt een kan-bepaling in de DHW opgenomen. Die maakt het mogelijk
om eisen te stellen aan de verstrekkers van alcohol in de vorm van een
geborgde wérkwjjze om de naleving van de leeftijdsgrens te controleren.

- Tegengéan dronkenschap bij verstrekking voor consumptie ter plaatse
\ o Naleving van deze wets‘ar,tikelen‘hadrukkelijk onderdeel maken van de te
ontwikkelen e-learning voor verstrekkers ter plaatse (zie naleving).

o Handhaving van deze wetsartikelen nadrukkelijk opnemen in een
H'andreiking/pro'tocol voor gemeenten over de handhaving van de DHW. Daarin zal
ook a‘an‘da‘cht zijn voor hoe deze overtredingen in kaart te brengen zijn. Hierbij kan
gebruik worden gemaakt van opgedane kennis door Trimbos en bureau Objectief.
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- Met opmerkingen [1125]: En vesirekiers?

Doc. 167.1

§ Mét 6ﬁmerkingen [ 26]: Het ligt voor de r.iandﬂom 6p
korte termijn een aanpak gericht op de sociale norm omtrent
| doorverstrekking te onwtikkelen, bijvoorbeeld via een

campagne (zoals ook is gebeurd in New Zealand en Zweden).

| Geeft dat onvoldoende effect, dan zou je strafbaarstelling
. kunnen overwegen. Het zorgt in ieder geval ook voor
i draagvlak voor dergelijke maatregels.

. Met opmerkingen [ 27]: Staatssecretaris wil deze erin
i houden. Bij de wijziging van de DHW wordt er een haakje
| gemaakt in de wet. De bedoeling is deze bij de komende

- wijziging van de DHW alleen in te zetten voor verkoop op
| afstand. Dit wordt verder ingevuld in een AMVB. i

' Met opmerkingen [z 28]: Een punt dat et specifiek in

! een van de lijnen van dit akkoord valt, maar wel eerder is

besproken, is het belang van onderzoek naar het effect van

| maatregelen mbt sluitingstijden. Gezien de aandacht voor
! jongvolwassenen die veel drinken, past die verkenning wel in
. dit akkoord. -
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NASCHRIFT

Prijsmaatregelen:

Over prijsmaatregelen is niet inhoudelijk gesproken of onderhandeld aan de onderhandelingstafel
problematisch alcoholgebruik. Zodoende werden partijen niet in mededingingsrechtelijke
verlegenheid gebracht. Maar VWS hecht wel aan de invoering van prijsmaatregelen, ter
onderstéuning van het akkoord. ) - jfl;lei: Bbﬁ{é}i{inﬁé}i @zé]; Dit géid_t'bakjvgo}'r{éi Trimbos.
i Hetis een van de weinige onderdelen in het akkoord dat een
wlevige evidence bassheellinines
e de regering stelt een wetgevingstraject in om accijnzen op alcohol te indexeren;
e de regering doet in het aankomende wijzigingstraject van de Drank- en Horecawet
voorstellen om de lokale optionele bepaling (artikel 25D, lid b) te vervangen voor een
permanente landelijk geldende regeling. Tevens zal het toegestane percentage korting op de
reguliere prijs worden aangescherpt. ; :
Op dit moment hebben gemeenten nog de optie om bij verstrekking van alcohol voor gebruik
elders dan ter plaatse (bijvoorbeeld voor thuisgebruik door supermarkten en slijters) een
verbod in te stellen tegen een prijs die voor een bepaalde periode lager is dan'70% van de
reguliere prijs. : 3 i
e minimum unit pricing, zoals die nu in Schotland toegepast wordt, zal nader worden
geanalyseerd. VWS zal onderzoek instellen naar de effectiviteit van een dergelijke maatregel
in Nederland.

19
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Partijen:

De volgende partijen hebben bijgedragen aan de ontwikkeling van de afspraken in dit akkoord en
committeren zich aan het behalen van de beoogde doelstellingen:
- Koninklijke Horeca Nederland,Slijtersunie

- Vereniging Drankenhandel Nederland

- Landelijke Kamer van Verenigingen

- Centraal Bureau Levensmiddelenhandel

- Stichting Verantwoord Alcoholgebruik

- VNO-NCW

- Nederlandse Brouwers

- Stichting Ouders en Onderwijs

- Nederlandse Vereniging voor Drank- en horecawet Inspecteurs
- STAP - Nederlands Instituut voor Alcoholbeleid

- Stichting Jeugd en Alcohol

- Koninklijke Nederlandse Organisatie van Verloskundigen

- KBO-PCOB, mede namens KBO-Brabant en NOOM

- Verslavingskunde Nederland

- Stichting Positieve Leefstijl

- Zorgverzekeraars Nederland

- Sportbonden / NOC*NSF

- GGD GHOR Nederland

- Vereniging van Nederlandse Gemeenten

- PO-Raad :

- VO-Raad

- MBO-Raad ) .

- Ministerie van Volksgezondheid, Welzijn en Sport
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Van: Flyingwinebuyer

Aan: “Rene Roorda”; F= FESE A

Cc: = "Eus Pel T 1@knvb.nl; "Wim van Dalen"; B @slijtersunie.nl;
e a T : Assessor@lkvy.nl; "Pe 5

Onderwerp: RE: verslag afgelopen vrijdagen ulraag moritog oveanc
Datum: dinsdag 11 september 2018 13:48:39

Beste| dit hele onderdeel van ‘Prijsmaatregelen’ hoort hier gewoon niet in te staan.
Een akkoord is een pakket van afspraken waarbij partijen mee instemmen. Over dit onderdeel is
niet eens overleg geweest.

Gr

Ron
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Van: flyingwinebuyer
Aan:
Cc: Eus Peters; F
Peter de Wolf
ede.nl;
Onderwerp: Re: verslag afgelopen vrijdag en uitvraag mornitoring en governance
Datum: vrijdag 14 september 2018 20:50:59
Goed punt va

Ron Andes

Verstuurd vanaf mijn iPhone

Op 14 sep. 2018 om 15:38 heeft

(@khn.nl> het volgende geschreven:

mbt de zin ‘het onderwijs aan

Ik ben het eens met de opmerkingen van
18 jarigen dient geheel alcoholvrij te zijn’.

Volgens mij dekt het tekstvoorstel van nu (een toelichting in een noot) ook niet de
discussie die we er over gehad hebben. Het ging niet alleen over het kunnen
werken in de horeca in het kader van een opleiding, het ging ook over het feit dat
er bij horeca-opleidingen nu eenmaal met alcohol wordt gewerkt (in gerechten
maar ook bij een les wijnkennis bv).

Bovendien heb ik nog een tekstvoorstel ter verduidelijking, niet een inhoudelijke
wijziging. Ik stel voor de eerste zin bij de zesde bullit op pagina 18: De medewerkers
en vrijwilligers die niet beschikken over een diploma Sociale Hygiéne volgen de e-
learning. Aan te passen in: De medewerkers en vrijwi//igersi
die niet beschikken over een diploma Sociale Hygiéne

de e-learning te volgen.

In de horeca zijn zo’n 430.000 banen. Die hebben lang niet allemaal te maken met
alcoholverstrekking. De zin zoals die er stond zou namelijk de consequentie hebben
dat iedereen in de horeca de e-learning zou moeten volgen.

Van: @mboraad.nl>
Verzonden: donderdag 13 september 2018 17:04
Aan: @minvws.nl>; §
@rndweb.nl>;

@knkv.nl>; 'Eus Peters'

@knvb.n!' ‘ @knvb.nl>; 'Wim van Dalen'
| @slijtersunie.nl' ~ @slijtersunie.nl>;
@noaberkracht.nl' ~ @noaberkracht.nl>; §
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| @telfort.nl>; 'Assessor@lkvv.nl'
= @stijva.nl>; 'Cees-Jan Adema'
ken . |@oudersonderwijs.nl'
- @oudergonderwx s.nl> _@knov nl' T @knov.nl>;
@vo-raad.nl>; @dgpogrzvanklggf.n'
@jellinek.nl'
@knov.n!' ~ |@knov.nl>; |
@kbo-pcob.nl'

| @vnoncw-mkb.nl'
depoortvankleef.nl>;

| @trimbos.nl>;

{@vo-raad.nl'
@mboraad.nl>;
] dghor.nl>; 'Verhoeve,
| KBO-PCOB'
@mboraad.nl>

@minvws.nl>; g @minvws.nl>
Onderwerp: RE: verslag afgelopen vrijdag en uitvraag mornitoring en governance

Beste

Op blz 5 + 6 nog enkele aanpassingen o.a. naar aanleiding van de door jou
geformuleerde toevoeging bij de zin “het onderwijs aan 18 jarigen dient geheel
alcoholvrij te zijn”.

De zin loopt niet, een school is geen inrichting en de toevoeging van de barvrijwilliger
hoort niet thuis in de zin die over het onderwijs gaat. Zoals eerder aangegeven graag
de volledige zin schrappen. Hij voegt niets toe en is ook niet uitvoerbaar als je alleen al
aan onze horeca-opleidingen denkt.

Groeten,

Van:| - B @minvws.nl>
Verzonden: donderdag 13 september 2018 10:00
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Van: Flyingwinebuyer
Aaii g ors's

Cc:
Onderwerp:
Datum: dinsdag 16 oktober 2018 12:15:43

Ik deel de angst vanﬁ dat de tekst Blurring anders geinterpreteerd zou kunnen worden dan wij allen bedoeld hebben.

Wellicht gaat de VNG ervanuit gaat dat de DHW binnenkort zodanig wordt herzien, dat er alsnog een opening komt. Als er als
buiten het preventieakkoord om bij de herziening van de DHW alsnog een wetwijziging komt, waarbij sprake is van verruiming,
dan kunnen gemeenten zich verschuilen dat ze niet meer hoeven te handhaven omdat er zicht is op een nieuwe wet, ook al
duurt dat nog jaren voordat die door de Kamers is. Wij zullen ons dan meteen uit het akkoord terugtrekken omdat in het akkoord
staat dat .. er geen wettelijke verruiming zou volgen ..’

Ook staat er: Daarnaast worden Gemeenten opgeroepen de DHW na te leven en mengformules met alcohol tegen te gaan.

Ik zou hier liever willen zien dat Gemeenten ook daadwerkelijk gaan handhaven. Dan wordt de zin: Daarnaast worden
Gemeenten opgeroepen actief de DHW na te leven en toe te zien op handhaving en mengformules met alcohol tegen te gaan.
In dit geval kunnen alle betrokkenen de gemeenten bij geconstateerde overtredingen van de DHW oproepen tot handhaving,
zonder eindeloze en kostbare procedures te hoeven voeren.

Gr
Ron Andes
SlijtersUnie

@rndv;/eb.nI]

Van: Eus Peters [mailto
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Van: dienstpostbuspreventieakkoord

Aan: i @slijtersunie.nl” 10.2.e

Onderwerp: /S uitnodiging startbijeenkomst Nationaal Preventieakkoord
Datum: woensdag 11 april 2018 15:25:12

Bijlagen: Programma startbijeenkomst PA.pdf

Beste heer Andes,

Graag nodig ik u uit voor de startbijeenkomst van de thematafels voor het Nationaal
Preventieakkoord op vrijdag 20 april.

Eerder hebben velen van u deelgenomen aan de rondetafelgesprekken over het Nationaal
Preventieakkoord. Dat waren inspirerende en mooie gesprekken. Ook werd duidelijk dat we
allemaal de ambitie hebben om meters te maken op een gezonder leven voor alle Nederlanders.
En dat we bereid zijn om daarvoor afspraken te maken. Dat is een mooi begin.

De afgelopen weken is met u en andere partijen gesproken over de concrete bijdrage die u wilt
leveren aan het formuleren van de ambities van het preventieakkoord en de invulling daarvan
met concrete maatregelen.

Nu wil ik samen met u de volgende stap zetten. Dat doen we via drie thematafels op de
onderwerpen roken, overgewicht en problematisch drinken. Daarom organiseren we op 20 april

2018 een startbijeenkomst. Het programma vindt u in de bijlage.

Ik nodig u van harte uit voor de thematafel problematisch alcoholgebruik. Deze uitnodiging is
voor u persoonlijk.

U kunt zich aanmelden - voor maandag 16 - via: dienstpostbuspreventieakkoord@minvws.nl

Ik hoop u daar te zien.

Met vriendelijke groet,

Paul Blokhuis
staatssecretaris van Volksgezondheid, Welzijn en Sport
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Programma startbijeenkomst

Nationaal Preventieakkoord

Datum en tijd: vrijdag 20 april 2018, tijd: 13:00 - 16:00 uur

Locatie:

13:00 uur

13:30 uur

14:00 uur

14:20 uur

14:25 uur

14:30 uur

16:00 uur

Ministerie van VWS, Parnassusplein 5 in Den Haag, Apollozaal

Denk aan uw identificatiebewijs.

Inloop met een broodje

Inleiding en introductie van de drie voorzitters door
staatssecretaris Paul Blokhuis

Presentatie Reint Jan Renes over gedragsverandering

Afsluiting plenaire deel

Koffie en doorloop naar de thematafels

Parallelle start van de thematafels

Afsluiting
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Van:
Aan:
Onderwerp: RE: cijfer

Datum: dinsdag 11 september 2018 12:28:23

Hoi Ron,

Dank je wel.

Groet,

Van: Flyingwinebuyer [mailto: _ @flyingwinebuyer.nl]
Verzonden: dinsdag 11 september 2018 11:15

Aan:| 7‘

Onderwerp: cijrer

Hif © |, je had van de KSU nog een reactie tegoed: bij

F. Naleving en handhaving bij leeftijdsgrens en dronkenschap

Acties:

De medewerkers en vrijwilligers die niet beschikken over een diploma Sociale Hygiéne volgen de
e-learning. In 2020 hebben de volgende percentages verstrekkers de training gevolgd dan wel
een diploma Sociale Hygiéne: KHN: ..... deelnemers, CBL: 150.000 deelnemers, VDN: 95%
deelnemers, Slijtersunie: deelnemers, NOC-NSF: ........ deelnemers, LKVV: ....

SlijtersUnie 95%

Met vriendelijke groet,
Ron Andes MV

FLYING WINE BUYER
www. flvingwinebuyer.nl
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FORMAT Potentiéle deelnemers Preventieakkoord

* Thematafel: Alcohol

Potentieel deelnemende partij: STIVA

Welke ambities heeft u op dit thema en waaraan zou u/uw sector een bijdrage willen
leveren?

- Alcoholmisbruik voorkomen d.w.z.:

x Alcoholgebruik 18- tegengaan

x Overmatige alcoholconsumptie terugdringen (focus op 18+)

x Overmatig en/of zware alcoholconsumptie 55+ verminderen

x Alcoholgebruik in het verkeer tegengaan

x Alcoholgebruik tijdens zwangerschap tegengaan

- Als contactorganisatie fungeren voor alles wat te maken heeft met alcohol en samenleving
- Toezien op en stimuleren van verantwoorde alcoholmarketing

Wat is uw inzet en wat zijn de door u beoogde acties? Wat kan uw partij bijdragen (zo
concreet mogelijk met beoogd resultaat in 2020)?

STIVA heeft de volgende ideeén, afhankelijk van uitkomst gesprekken deeltafel
Problematisch Alcoholgebruik.

- Samenwerking met stichting Kikid; projectonderwijs voor en door jongeren die de
weerbaarheid vergroot.

- Eigentijdse Campagne Jongvolwassenen 18-25 jaar (Geniet, maar drink met mate) met
inzet op verlagen van het drinktempo.

- Een paneldiscussie organiseren waar we stakeholders en partners in kaart brengen en een
inschatting maken van effectiviteit en inzet rond 55+

- Partnership Bob-campagne voortzetten met extra aandacht voor regionale
alcoholcontroles, CollegaBob bij bedrijfsevenementen en redenen waarom mensen wel of
niet de Bob zijn.

- Het codrdineren van het zwangerschapslogo dat op etiketten van alcoholhoudende drank
wordt afgebeeld.

- Wij kunnen partijen aanspreken die de norm van verantwoorde consumptie niet uitdragen.
Denk hierbij aan het televisieprogramma ‘Oh oh, daar gaan we weer’ of Neuken liqueur.

- Penvoerder zijn van de Reclamecode voor Alcoholhoudende dranken (RvA) d.w.z. vragen
beantwoorden, de Code beheren en up to date houden, het monitoren van (ongewenste)
reclame-uitingen, trainingen verzorgen bij merken en/of reclamebureaus, televisie- radio en
bioscoopreclame toetsen voor uitzending, etc.

Wat en wie heeft u hiervoor nodig? Denk daarbij aan bedrijfsleven, gemeenten,
rijksoverheid, scholen, zorgsector etcetera

Wat:

1 - overeenstemming over wetenschappelijke duiding en feiten

2 — uitkomsten deeltafel/Preventieakkoord zijn leidend voor alcoholbeleid voor de lange
termijn; geen nieuwe majeure wijzigingen buiten de deeltafel om

Wie:
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Van: Peter de Wolf

Aan:

Onderwerp: Re: Afspraak 15 maart

Datum: maandag 9 april 2018 16:44:32

Bijlagen: DA5060C2-A3CB-4CDA-959A-EFCDA222A4ED[33].png
CB1AB408-1359-4FFF-9777-85A5B293562B[33].pna
image001.png
image002.png

FORMAT Potentiele deelnemers Preventieakkoord STIVA 6april2018.pdf

Beste dank voor je antwoord. Goed dat jullie daar hetzelfde over denken als wij.

Hierbij onze input.

Met vriendelijke groet, with kind regards,

Peter de Wolf
Directeur

VA

= i 0
STIVA Stichting Verantwoorde Alcoholconsumptie

Parkstraat 16-25 | 2514 JD DenHaag | T+31(0)70F # 81 | M+31(0)6f7 =
www.stiva.nl :

~ @stiva.nl |

Volg ons op twitter

Van: 1 @minvws.nl>
Datum: maandag 9 april 2018 om 15:53
Aan: Peter de Wolf @stiva.nl>

Onderwerp: RE: Afspraak 15 maart

Dag

Dat lijkt me een terechte vraag. De formats zullen inderdaad gebruikt worden ter voorbereiding
van de voorzitter en bij ons intern. In eerste instantie zullen de standpunten aan tafel mondeling
in gebracht worden, gaan we van uit. Mocht er later behoefte zijn om ze op papier te zetten, dan
kan er met elkaar worden besproken of er een nieuwe tekst wordt aangeleverd met de passende
context, etc.

Ik heb zeker niet het beeld dat de teksten voor een Kamerbrief of iets dergelijks zullen worden
gebruikt. '

We zien graag jullie format tegemoet!

Vriendelijke groet,

Va; Peter aé‘-\lVolf [méiylt
Verzonden: vrijdag 6 apr
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, ben nu de laatste hand aan het leggen van onze input.

Heb nog wel een (procedurele) vraag: kan ik er vanuit gaan dat de formats alleen worden gebruikt ter
voorbereiding van de voorzitter van de deeltafel? En bijvoorbeeld niet in een brief aan de Kamer
waarbij wellicht onderdelen uit de context worden gehaald, etc. Gewoon even benieuwd naar.

Met vriendelijke groet, with kind regards,

Peter de Wolf
Directeur

STIVA

STIVA Stichting Verantwoorde Alcoholconsumptie
Parkstraat 15-25 | 2514 JD DenHaag | T +31(0)70%
www.stiva.nl

| M +31(0)

~ |@stiva.nl |

Volg ons op twitter @

| minvws.nl>

Onderwerp: RE: Afspraak 15 maart

Dag Peter,

Wellicht ten overvioede, maar hierbij voor de zekerheid nog het format waar we gisteren aan
refereerden. Je kunt het retourneren aan het emailadres dat op het format staat en/of aan mij.
Fijn weekend alvast toegewenst!

Vriendelijke groet,

hoe wij over aanpak deeltafel problematisch alcoholgebruik denken. Ze komen vanmiddag zeker ter
sprake. Tot vanmiddag!

Met vriendelijke groet, with kind regards,

Peter de Wolf
Directeur
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Van: Peter de Wolf

Aan: dienstpostbuspreventieakkoord

Cc: :

Onderwerp: Re: VWS uitnodiging startbijeenkomst Nationaal Preventieakkoord
Datum: dinsdag 17 april 2018 18:28:21

Bijlagen: DA5060C2-A3CB-4CDA-959A-EFCDA222A4ED[73].pna

CB1AB408-1359-4FFF-9777-85A5B293562B[73].pna

Geachte heer Blokhuis,

Graag meld ik mij aan voor de startbijeenkomst op vrijdag 20 april.

Met vriendelijke groet, with kind regards,

Peter de Wolf
Directeur

STIVA Stichting Verantwoorde Alcoholconsumptie
Parkstraat 15-25 | 2514 JD DenHaag | T +31(0)70;
www.stiva.nl

| M+31(0)6]

@stiva.nl |

Volg ons op twitter

Van: dienstpostbuspreventieakkoord <dienstpostbuspreventieakkoord@minvws.nl>
Datum: woensdag 11 april 2018 om 15:36

Aan: Peter de Wolf < d @stiva.nl>

Onderwerp: VWS uitnodiging startbijeenkomst Nationaal Preventieakkoord

Beste heer De Wolf

Graag nodig ik u uit voor de startbijeenkomst van de thematafels voor het Nationaal
Preventieakkoord op vrijdag 20 april.

Eerder hebben velen van u deelgenomen aan de rondetafelgesprekken over het Nationaal
Preventieakkoord. Dat waren inspirerende en mooie gesprekken. Ook werd duidelijk dat we
allemaal de ambitie hebben om meters te maken op een gezonder leven voor alle Nederlanders.
En dat we bereid zijn om daarvoor afspraken te maken. Dat is een mooi begin.

De afgelopen weken is met u en andere partijen gesproken over de concrete bijdrage die u wilt
leveren aan het formuleren van de ambities van het preventieakkoord en de invulling daarvan
met concrete maatregelen.

Nu wil ik samen met u de volgende stap zetten. Dat doen we via drie thematafels op de
onderwerpen roken, overgewicht en problematisch drinken. Daarom organiseren we op 20 april
2018 een startbijeenkomst. Het programma vindt u in de bijlage.

Ik nodig u van harte uit voor de thematafel problematisch alcoholgebruik. Deze uitnodiging is
voor u persoonlijk.
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U kunt zich aanmelden - voor maandag 16 - via: dienstpostbuspreventieakkoord@minvws.nl

Ik hoop u daar te zien.

Met vriendelijke groet,

Paul Blokhuis
staatssecretaris van Volksgezondheid, Welzijn en Sport
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Van: Peter de Wolf
Aan: : 4; R.H.L.M. Bovens
Cc: Manon Vanderkaa | KBO-PCOB

@knov.nl

Onderwerp: e. werkgroep vroegsignalering
Datum: donderdag 17 mei 2018 10:51:22
Bijlagen: DA5060C2-A3CB-4CDA-959A-EFCDA222A4ED[39].0na

CB1AB408-1359-4FFF-9777-85A5B293562B[40].png

Beste en andere leden van de werkgroep vroegsignalering,

Dank voor oppakken van dit thema en alle reacties tot zover. En excuses dat ik nog niet gereageerd heb.

Ik heb alleen de input van Rob gezien en kan me vinden in een groot deel van zijn opmerkingen over
vroegsignalering. Wellicht is het goed om focus aan te brengen zowel in doelgroepen, professionals en
acties.

Doelgroepen

Ten aanzien van doelgroepen kan ik me heel goed voorstellen dat we allereerst kijken naar zwangere
vrouwen, zij die dat willen worden, vrouwen die borstvoeding geven en mensen met medische constitutie.
55+ is een doelgroep die erg breed is en bestaat uit miljoen mensen. We zouden denk ik specifieker moeten
omschrijven welk deel van die 55-plussers wij als doelgroep zien.

Wat wellicht nog mist is de risicogroep jongeren/minderjarigen die dit zijn door hun gedrag. Dit zijn dan
kinderen die op de alcoholpoli terechtkomen, maar bijv ook kinderen in Jeugdzorg of andere
hulpverleningstrajecten. )

Professionals

Een aantal van jullie heeft beter zicht op de relevante professionals dan ik. Ik kan met voorstellen dat —
kijkend naar de doelgroepen — we allereerst kijken naar huisartsen, huisartsenposten, SEH artsen,
consultatiebureaus/verloskundigen, jeugdzorgprofessionals/straatcoaches.

Acties

Ik vind het lastig om een goed beeld te krijgen van welke acties nu nodig zijn. Het bieden van hulp of
bewustwording bij professionals is een ding, nog beter zou het zijn om daar tools bij aan te bieden. STIVA
heeft zelf ervaring in samenwerking met KNMG/LHV bij het opzetten van een e-learning module. Doel was
om artsen bij hun anamnese echt door te laten vragen naar alcoholproblematiek bij patiénten. Daarbij ook
aandacht voor verschillende typen patiénten en gedrag. Dit is uiteindelijk gerealiseerd in de vorm van
diverse video's die onderdeel zijn van een leerprogramma waarbij ook noodzakelijke ‘studiepunten’ werden
vergeven. Het is een voorbeeld hoe je ervoor zorgt dat die prikkeling van bewustwording beklijft en
geinternaliseerd wordt in gedrag en praktijk.

Een aanpak gericht op bijv straatcoaches zal een aantal dezelfde elementen hebben, maar ook weer totaal
andere.

Wat ik ook nog belangrijk vind is naast de signalering te kijken naar korte interventies. Zeker vanuit de UK
hoor ik daar positieve verhalen over, waarbij vooral de rol van ‘nurse practitioners’ interessant is.

Kortom: ook met een beperkt aantal doelgroepen en professionals zullen we toch moeten nadenken over
een heleboel verschillende aanpakken.

Analyse
Naar aanleiding van bovenstaande is voor mij ook de vraag of het niet goed zou zijn om ook een goede
analyse te (laten) maken van bestaande initiatieven, behoeften van professionals, etc.

Keuzes/prioriteiten
Wellicht moeten we ook nog nadenken over de speerpunten. Ik vind het prima om de ‘van breed naar smal’
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In de bijlage een korte notitie wat wij vanuit VKN denken dat belangrijk is om te
bereiken op gebied van vroegsignalering. Ik ben benieuwd of er raakvlakken zijn
met andere organisaties.

Is het zinvol om een keer bij elkaar te komen?

Met vriendelijke groet,

| Manager Preventie

A Jacob Obrechtstraat 92| 1071 KR Amsterdam

<Vroegsignalering alcohol in de ogen van de Stichting Positieve Leefstijl.docx>
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NOOM

Netwerk van Organisaties van Oudets Migranten

o kbo-pcob ko sban

Input werkgroep vroegsignalering alcohol Preventieakkoord
Door KBO-PCOB, KBO-Brabant en NOOM

Alcohol en ouderen

Preventie en vroegsignalering zijn bij senioren van belang, zeker als het gaat om alcohol. Het is dan
ook goed dat de stem van senioren vertegenwoordigd is als het gaat om preventie. Uit studies van
het Trimbos-instituut blijkt dat er sprake is van alcoholproblematiek onder 55-plussers. In de groep
55-70 jarigen komt matig en overmatig alcoholgebruik veel voor in vergelijking met jongere
volwassenen. Over het algemeen gaan 55-plussers met het ouder worden minder drinken, maar het
tegenovergestelde gebeurt bij 55-plussers die al overmatig drinken. Zij gaan met het ouder worden
juist meer drinken. Een groot deel van de 55-plussers lijkt zich niet bewust van de nadelige gevolgen
van alcoholgebruik voor hun gezondheid. Mensen drinken bijvoorbeeld uit gewoonte, voor de
gezelligheid, uit eenzaamheid, door veel vrije tijd of de aanwezigheid van stressfactoren (zoals verlies
van dierbare, verlies van werk, lichamelijke ziekte, mantelzorgen). Nog steeds is het taboe op
alcoholverslaving groot, waardoor de hulpvraag onvoldoende wordt gesteld. Tijd om het tij te keren.

Maatschappelijke kosten

De maatschappelijke kosten zijn groot. Zo speelt alcohol vaak een rol bij valpartijen van senioren met
als gevolg ernstige botbreuken die moeilijk herstellen. Daarnaast heeft alcohol een negatieve invloed
op de gezondheid in het algemeen, zeker als senioren medicijnen slikken die de negatieve effecten
van alcohol versterken. Hulp bij overmatig alcoholgebruik is niet altijd vanzelfsprekend en wordt vaak
pas gezocht op aandringen van de huisarts of als er zich problemen voldoen.

Maat het gaat niet alleen om de feitelijke kosten. Het gaat ook om de mogelijkheid te participeren in
de samenleving waar overmatig alcohol de rem op zet. Alcohol werkt vervreemdend en plaatst
senioren vaak in een isolement. De impact van de verslaving is groot. Juist vroegsignalering kan dit
voorkomen. Dat vraagt wel om deze verslaving in de bredere context te zien van positieve
gezondheid: een multidimensionaal beeld van gezondheid en het individu. Dat geeft ook meer
instrumenten om deze verslaving aan te pakken.

Vroegsignalering

Vroegsignalering is van groot belang omdat senioren zich vaak onvoldoende bewust zijn van het
potentiéle verslavingsprobleem alsmede de gevolgen hiervan. Het belang van een zorgnetwerk rond
deze senioren is van belang. Denk aan: huisartsen, wijkverpleegkundigen, thuiszorg maar ook het
informele netwerk zoals mantelzorgers en vrijwilligers. Echter dan is wel de kennis nodig om
potentiéle problemen te signaleren en gericht actie te kunnen ondernemen waaronder het verwijzen
naar de professional.
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Vroegsignalering alcohol in de ogen van de Stichting Positieve Leefstijl

Inleiding

Tot voor een aantal jaren bestond in Nederland het Partnership Vroegsignalering Alcohol met als
penvoerder het Trimbos-instituut. Het Partnership kende een werkgroepenstructuur onder aansturing
van een stuurgroep met een onafhankelijke voorzitter. Werkgroepen waren er met als
thema/doelgroepen de 1° lijn, 2¢ lijn, ouderen en jeugd. Uit het Partnership zijn veelbelovende
initiatieven gekomen, zoals een project in de regio Nijmegen met training van huisartsen en andere
professionals in eerstelijnsvoorzieningen, specifiek voor de doelgroep 55-plus. Flankerend draaide in de
regio ook als agendasetter een project met 40-dagen zonder alcohol, een van de voorlopers van en nog
bestaande regionale acties onder IkPas.

Andere producten waren trainingen voor de 1° en de 2° lijn door verslavingspreventie, een project in
Medisch Centrum Haaglanden op de SEH, de uitbouw van de initiatieven van kinderziekenhuizen onder
aanvoering van Nico van der Lely, gepaard gaande met onderzoek en de ontwikkeling van diverse
protocollen.

Het bestaan van het Partnership zorgde tijdelijk ook voor agendasetting onder zorgprofessionals in de 1°¢
en 2¢ lijn. Met het verdwijnen van het Partnership kwam de aandacht voor vroegsignalering en
screening van alcoholproblematiek weer op een lagere prioriteit te staan.

Uitdagingen

Hoewel inmiddels wel duidelijk is dat er geen gezonde ondergrens is voor alcohol zijn er nog steeds
zorgprofessionals die patiénten aanraden c.qg. niet afraden om een glas wijn te drinken met als argument
dat dit goed zou zijn voor de gezondheid. Een dergelijk geluid zou anno 2020 niet meer geproduceerd
moeten worden.

Tegelijkertijd is een zorgstandaard alcohol ontwikkeld die geimplementeerd moet worden. De
zorgstandaard veronderstelt een goed sluitende zorgketen met een uitgebreid aanbod op het terrein
van preventie en zorg met betrekking tot alcoholproblematiek. Die niet alleen in theorie bestaat, maar
ook daadwerkelijk geimplementeerd en uitgevoerd wordt. Waarin iedereen in de zorgketen elkaars
aanbod kent, vertrouwen heeft in de volgende schakel in de keten, weet wat hij of zij moet doen,
waarheen te verwijzen, over een sociale kaart beschikt en snelle doorstroming kan plaatsvinden.

Zodat niet enige professional aarzelt of een excuus heeft om het thema alcohol niet bespreekbaar te
maken. En elke professional op de hoogte is van de risico’s.

Waarin ook aandacht is voor specifieke risicogroepen: vrouwen/mannen met een zwangerschapswens,
zwangere vrouwen, vrouwen die borstvoeding geven, 55-plussers en mensen met een kwetsbare
constitutie voor wie alcoholgebruik extra risico’s met zich meebrengt.

Waarbij naast verwijzing naar specialistische zorg, waar nodig, ook betrokkenheid wordt georganiseerd
van de naaste omgeving en bijv. ook vrijwilligers worden ingezet.

Wat is nodig

In eerste instantie uitvoering geven aan de voorstellen zoals door VKN geuit. Hierin bijzondere aandacht
voor blended learning van intermediaire professionals, leefstijlcoaches en vrijwilligers.

Daarnaast het opzetten van pilots op een aantal plaatsen in het land, waarbij informatiemateriaal
betreffende aanbod vervaardigd wordt (inclusief een sociale kaart) en procesbegeleiders worden
aangesteld die enerzijds partijen met elkaar in gesprek brengen en anderzijds de gang door het
preventie- en zorgaanbod monitoren en knelpunten uit de weg ruimen. En goede praktijk bevorderen.
Pilots kunnen in eerste instantie gestart worden met als doelgroep eerder genoemde risicogroepen.
Blended learning wordt hierbij ingezet.
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IkPas kan flankerend hieraan een belangrijke agenda-settende en motiverende rol vervullen. Zo zal een
huisarts makkelijk het thema alcohol aan de porde stellen als tegelijkertijd acties met IkPas in de wijk
worden aangeboden. Zo zal een zwangere vrouw eerder gemotiveerd raken niet te drinken tijdens de
zwangerschap als haar omgeving, de partner voorop, ook een alcoholpauze inlast. Deelname aan IkPas
kan overigens ook door huisartsen/POH GGZ aanbevolen worden als een van de interventies die
bewustmakend bij een patiént werken. Dan is wel nodig dat IkPas ook buiten de actieperiodes wordt
aangeboden. Ook in dit kader kunnen pilots georganiseerd worden.

Tot slot

Naast bovenstaande voorstellen, die zich richten op de woonsetting (wijken, regio’s) verdient de setting
werk aandacht. Daarbij kan gedacht worden aan leefstijlprogramma’s voor werknemers (met bijzondere
aandacht voor lage SES-groepen), waarbij IkPas en Stoptober als agendasettende actie kunnen worden
uitgevoerd. Tevens dient aandacht geschonken te worden aan het betrekken van bedrijfsartsen en
Arbodiensten.
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Van: Peter de Wolf
Aan: ; "Wim van Dalen"; flyinawinebuyer
Cc:
; Assessor@lkvv.nl;
| @kbo-pcob.nl;
@gadnogd.nl; ¢
; Rianne van den Berq;
Onderwerp: :
Datum: donderdag 7 juni 2018 13:04:45
Bijlagen: DA5060C2-A3CB-4CDA-959A-EFCDA222A4ED[19].pna

CB1AB408-1359-4FFF-9777-85A58293562B[19].pna

Beste leden van de deeltafel problematisch alcoholgebruik,

Tijdens de twee sessies van onze deeltafel is uitgebreid over blurring gesproken. De vraag is dus niet
hoe inhoudelijk over blurring wordt gedacht.
De vraag zou wel moeten zijn: moeten we als deeltafel op dit ‘stand alone’ onderwerp reageren?

Daar zitten nogal wat haken en ogen aan.

Allereerst bemoeien we ons met een thema dat politiek nogal lastig ligt. Ik zie de deeltafel als een
forum waarin veel deskundigheid aan tafel zit. Ik zie de deeltafel niet als beleidsadvies- of lobby club.
Hoe graag we het ook zouden willen en hoe terecht dat wellicht ook zou zijn, we moeten oppassen dat
we inhoudelijk op beladen politieke issues gaan reageren. Onze opdracht is om met een afgewogen
totaalpakket te komen aan activiteiten. Als we nu hier inhoudelijk op gaan reageren, versterkt dat de
positie van de deeltafel niet.

Complicatie daarbij lijkt mij ook de rol van VWS. VWS zit ambtelijk aan onze deeltafel. Het zou
staatsrechtelijk nogal kwestieus zijn om vanuit ambtelijke organisatie op politiek voorstel te reageren.

Over 6 dagen zien wij elkaar weer. Ik stel voor om dit onderwerp en het thema governance dan en daar
verder te bespreken.

Met vriendelijke groet, with kind regards,

Peter de Wolf
Directeur

L4 ) &

STIVA Stichti
Parkstraat 15-25 | 2514 JD DenHaag | T +31(0)703

ng Verantwoorde Alcoholconsumptie

| M+31(0)6 @stiva.nl |

www stiva.nl

Volg ons op twitter

Van: @noaberkracht.nl>
Datum: donderdag 7 juni 2018 om 10:31

| @stap.nl" < @sfag.nl>, flyingwinebuyer

flvingwinebuyer.nl>

rdgg.nl>,
|@jellinek.nl> @khn.nl"

@knov.nl>, Eus Peters @rndweb.nl>,
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Parnassus

lein 5 | 2515 %P | Den Haag | Postbus 20350 | 2500 EJ | Den Haag |
: 4 @minvws.nl | waww rifksoverheid.nl |

Van: Peter de Wolf [mailt @stiva.nl]
Verzonden: maandag 018 13:59

Graag meld ik me aan voor het aanvullende thema jongvolwassenen (18-25 jarigen). Ik weet niet of hier
“nog meer mensen hun vinger voor hebben opgestoken, maar graag neem ik het voortouw om binnen

afzienbare tijd een meeting te plannen. Ik hoor graag namen, dan neem ik contact met hen op en ga ik

aan de slag.

Dankjewel!

Met vriendelijke groet, with kind regards,

Peter de Wolf
Directeur

| M+31(0)6

@stiva.nl |
www.stiva.nl

Volg ons op twitter
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Van: Peter de Wolf

Aan:

Onderwerp: : Stukken voor de bijeenkomst vrijdag a.s.

Datum: dinsdag 3 juli 2018 13:57:50

Bijlagen: DAS5060C2-A3CB-4CDA-959A-EFCDA222A4ED[133].pna
CB1AB408-1359-4FFF-9777-85A5B293562B[133].png

Beste

Ik ben ermee bezig en ook wat afspraken gemaakt, maar 6 juli a.s. komt net te vroeg.

Ik denk dat ik de week erna al wel wat dingen kan delen, ook met de rest van de tafel qua ideeén en
opzet.

Tot vrijdag!

Met vriendelijke groet, with kind regards,

Peter de Wolf
Directeur

STIVA Stichting Verantwoorde Alcoholconsumptie
Parkstraat 15-25 | 2514 JD DenHaag | T +31(0)70}
www stiva.nl

| M+3100)67 7 @stiva.nl |

Volg ons op twitter

Van: 2 o
Datum: maandag 2 juli 2018 om 11:46
Aan: Peter de Wolf _ |@stivanl>
Onderwerp: Stukken voor de bijeenkomst vrijdag a.s.

Dag Peter,

Je hebt eerder bij mij aangegeven bezig te willen met het onderwerp jongvolwassenen. Ik wil
graag even bij je checken of je dat nog steeds van plan bent en of er een stuk ligt voor vrijdag a.s.
Ik hoor graag en tot vrijdag!

<l--[if lvml]--><I--[endif]--
Ministerie van Volksgezondheid, Welzijn e
Preventie |

Parnassusplein 5 | 2515 XP | Den Haag | Postbus 20350 | 2500 EJ | Den Haag |
M 06 . ] @minvws.nl | www.riiksoverheid.nl |

| Beleidsmedewerker |
| Directie Voeding, Gezondheidsbascherming en
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Voorstel commitments marketing STIVA en Nederlandse Brouwers

Alle voorstellen hieronder zijn alleen geldig indien en pas wanneer ze onderdeel uitmaken van
het totale pakket aan activiteiten zoals overeengekomen aan de deeltafel problematisch
alcoholgebruik en in de totaliteit van het Nationaal Preventieakkoord

Aanbod vanuit STIVA en Nederlandse Brouwers:

Naar aanleiding van de gesprekken van de Werkgroep Marketing als onderdeel van de Deeltafel
Problematisch Alcoholgebruik, overwegen STIVA en de Nederlandse Brouwers de volgende
commitments:

1. consultatie en evaluatie Reclamecode voor Alcoholhoudende dranken
STIVA/Nederlandse Brouwers organiseert een consultatieronde. Hierbij wordt iedereen uitgenodigd
van de deeltafel. Ook zullen andere relevante stakeholders worden uitgenodigd. Planning is dat deze
consultatieronde begin november 2018 georganiseerd wordt. Naast deze fysieke bijeenkomst
organiseert STIVA/Nederlandse Brouwers ook de mogelijkheid om digitaal input aan te leveren.
Onderdeel van deze consultatie is in ieder geval:

e inhoudelijke bespreking van de Reclamecode voor Alcoholhoudende dranken: formulering

teksten, onderdelen die missen, etc

e draagvlak van adverteerders en mediakanalen, effectiviteit

e checken mate van naleving en handhaving

e monitoring

Met de opbrengst van deze consultatie wordt een voorstel gemaakt voor zowel inhoudelijke als
governance aanpassing van de Reclamecode voor Alcoholhoudende dranken. Naar verwachting zal
dit proces in februari 2019 zijn afgerond.

STIVA/Nederlandse Brouwers is voornemens dit proces op iteratieve wijze voort te zetten, waarbij in
2021 wordt gekeken wat de stand van zaken is ten aanzien van naleving, werkbaarheid, etc.

2. social media
STIVA/Nederlandse Brouwers checkt de stand van zaken rondom marketing via social media. Dat
komt neer op de volgende commitments:

e STIVA zoekt uit wat de technologische stand van zaken is ten aanzien van het afsluiten van
bepaalde leeftijdscategorieén door de platforms (zoals Facebook) zelf.

e STIVA gaat bekijken welke kanalen gebruikt worden door adverteerders en of er ook social
media kanalen zijn die niet gebruikt worden en waarom (specifiek zal worden gekeken naar
Snapchat vanuit het motief van de leeftijd van Snapchat gebruikers).

e Voorts zal gekeken worden wat de stand van zaken is ten aanzien van het openbare gedeelte
van Youtube: iedereen kan filmpjes plaatsen en ook reclamefilmpjes worden daar gepost door
particulieren. In welke mate gebeurt dat, zijn interventies van Youtube daarop mogelijk en wat
zou daarbij de rol zijn van adverteerders?

e  STIVA spreekt nadrukkelijk de intentie uit om in het bijzonder ten aanzien van Instagram na te
streven dat ook voor dat platform de zgn. ‘demographic age restriction policy’ wordt
toegepast, zoals Facebook (eigenaar van Instagram) die nu al gebruikt voor Facebook zelf.

o Al deze stappen worden geévalueerd in 2020 waarbij gekeken wordt in welke mate ze hebben
bijgedragen aan de verdere afname van het bereik van 18-minners via social media door
alcoholmarketing

3. Code marketing 0.0% bier
Nederlandse Brouwers zal in overleg met Stiva naast de code voor alcoholhoudende dranken ook een
code opstellen voor verantwoorde marketing van alcoholvrij bier. Deze code zal tot stand komen na
overleg met betrokken stakeholders in een consultatieronde. Dit zal parallel lopen aan de consultatie
voor de Reclamecode voor alcoholhoudende dranken.

4. sport
Nederlanders gaan steeds bewuster om met alcoholconsumptie. Dat komt ook tot uiting in de manier
waarop tegen de combinatie alcohol en sport wordt aangekeken. Zo worden er vragen gesteld over de
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relaties die zichtbaar zijn tussen sport en alcohol in de vorm van sponsoring en marketing. Op zich is
de reclame niet gericht op de sporters maar op de kijkers. Desalniettemin is het goed om de komende
jaren de band tussen sport en alcohol tegen het licht te houden. De vraag moet worden gesteld in
hoeverre en op welke manier alcoholmarketing in de sport verantwoord is, welke manier van
marketing sta je toe en wat is de rol van alcoholvrij bier? Deze discussie zou in onze ogen gevoerd

worden door een brede groep betrokkenen, zoals de sportbonden, de adverteerders, gemeenten en
Stiva/ Nederlandse Brouwers.

Doelstelling is om hierover begin 2019 een Ronde Tafel te organiseren. .
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Van: Peter de Wolf
Aan: o :

M “Cees-Jan Adema"; "Dalen W. van'; - @knkv.nl";

Cc:

Onderwerp: Re: Voorstel Alcoholmarketing Preventieakkoord
Datum: maandag 16 juli 2018 20:53:41

Bijlagen: DAS5060C2-A3CB-4CDA-959A-EFCDA222A4ED[250].png

CB1AB408-1359-4FFF-9777-85A5B293562B[250].png
DAS5060C2-A3CB-4CDA-959A-EFCDA222A4ED[249].png
CB1AB408-1359-4FFF-9777-85A5B293562B[249].png

Voorstel commitments marketing STIVA en Nederlandse Brouwers 13juli2018.docx

n anderen, in vorige mail zat nog een comment. Voor de duidelijkheid: bijgevoegd de
definitieve versie.

Met vriendelijke groet, with kind regards,

Peter de Wolf
Directeur

STIVA

STIVA Stichting Verantwoorde Alcoholconsumptie
Parkstraat 15-25 | 2514 JD DenHaag | T +31(0)70;
www stiva.nl

| M+31(0)6

@stiva.nl |

Volg ons op twitter

Van: Peter de Wolf <

@minvws.nl>,

: @minvws.nl>
Onderwerp: Re: Voorstel Alcoholmarketing Preventieakkoord

Beste en anderen,

Hierbij alvast input ten aanzien van commitments STIVA en Nederlandse Brouwers. Morgen reageer ik
ook op de vrijdag verstuurde notitie.

Met vriendelijke groet, with kind regards,

Peter de Wolf
Directeur

VA

STIVA Stichting Verantwoorde Alcoholconsumptie
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Parkstraat 15-25 | 2514 JD DenHaag | T +31(0)70 @stiva.nl |

www.stiva.nl

| M+31(0)6

Volg ons op twitter

@minvws.nl>

Van:

@trimbos.nl>, '
: | @trimbos.nl>

@minvws.nl>,

@minvws.nl>
Onderwerp: Voorstel Alcoholmarketing Preventieakkoord

Beste allemaal,

Hierbij het concept voor een voorstel voor Alcoholmarketing. De nuances heb ik zoveel mogelijk
eruit gelaten, omdat het verzoek van het secretariaat is geweest om kort en bondig te zijn.
Daarnaast zijn er veel nuances en is het lastig ze allemaal te noemen.

Een belangrijke toevoeging is het vangnet voor wat we gaan doen met de uitkomsten van de
onafhankelijke onderzoeken. Ik heb een voorstel gedaan voor eerst een poging gericht op
zelfregulering en als dat niet het werkt, dan wetgeving. Daarmee hoop ik aan zowel de belangen
van de Cees-Jan en Peter (STIVA) als aan die van Wim en Rob te voldoen. | (VWS) heeft al
aangegeven dat als dat wenselijk is, VWS wetgeving kan opstellen.

Een punt dat ik nog niet heb verwerkt is het tijdslot. Als daar ideeén voor zijn, dan kun je
daarvoor een voorstel doen.

Hetzelfde geldt voor de ambitie: kunnen we een percentage afspreken gericht op de
blootstelling van alcoholmarketing aan jongeren?

Maandag volgt het stuk van Cees-Jan en

| overalcohol en Sport. Daarnaast zal |
een voorstel voor de onderzoeksagenda rondsturen.

Reactie .

Graag ontvangen we de reactie uiterlijk dinsdag om 15.00 uur, zodat er ruimte is om het te
verwerken en het voor een laatste keer af te stemmen voor de deadline van woensdag 18 juli. Ik
ben volgende week afwezig, maar Peter is bereikbaar.

Een prettig weekend en tot 25 juli aan de preventietafel.

Hartelijke groet,
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<I--[if lvml])--><!--[endif]--
beleidsmedewerker

Ministerie van Volksgezondheid, Welzijn en Sport| Directie Voeding, Gezondheidsbescherming
en Preventie|

Parnassusplein 5 | Postbus 20350 | 2500 EJ | Den Haag | Nederland |
) |13e verdieping]|
- @minvws.nlwww.rijksoverheid.nl |

| Codrdinerend
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Preventieakkoord — Problematisch alcoholgebruik

Voorstel werkgroep Alcoholmarketing (concept 13 juli 2018)

Deelnemers aan de werkgroep: Cees-Jan Adema (Nederlandse Brouwers), Wim van Dalen (STAP),

Pet r de Wolf (STIVA), Rob Bovens (lkPa

VWS, penvoerder)

Ultgangspunten

De werkgroep heeft hanteert de volgende uitgangspunten:

alcoholmarketing vraagt om een integrale aanpak gericht op zelfregulering, wetgeving en
voorlichting. Leidend is de effectiviteit en niet de vorm '

alcoholmarketing vindt op een verantwoorde wijze plaats, waarbij verantwoord
alcoholgebruik wordt gestimuleerd en onverantwoord alcoholgebruik niet wordt getoond,
gesuggereerd of aangemoedigd 5 ) N

verantwoorde alcoholmarketihg houdt rekening met het effect op minderjarigen,
jongvolwassenen en volwassenen ongeacht of ze al dan niet al (problematisch)

alcoholgebruiker #'Jﬂ | Met opmerkingen |7 1]: Hoe precies? Dit is te vaag

y 3 omschreven en kan te eenvoudig worden uitgelegd dat
marketing gericht op volwassenen (wat altijd het geval is) in
zichzelf al onverantwoord kan zijn.

de Reclamecode Alcohélhoqdende Dranken gaat mee in de tijd en met de technologische

ontW|kkel|ngen, zoals soqgl media. Het houdt rekenmg met de geest van de bepalingen; ———{ Met opmerkingen %2] Bat s 3l 20, 0 RUATs snaller o

flexibeler in de praktijk geweest dan wetgevmg Nu Iukt het
de keuze om al dan niet alcohol te dnnken moet een bewuste keuze zijn en niet één die of nog een beweging nodig is.

vanzelfsprekend is vanwege gewoonte of groepsdruk. Marketing speelt twee manieren een ;
rol: het mag niet inspelen om het gewoonte gedrag van overmatige alcoholconsumptie

(jong)volwassenen aan te moedigen. Maar de kracht van marketing kan juist ook gebruikt

worden om die gewoonte te doorbreken (zoals nooit drinken en rijden en durf ook voor

alcoholvru te kiezen).De manier waarop de maatschappij tegen alcohol aankijkt en hoe met

alcohol wordt omgegaan is aan het veranderen. Dat betekent dat ook de manier waarop

tegen de comblnatle alcohol en sport wordt aangekeken verandert en dat er steeds vaker

vragen zijn over de hechte band tussen sport en alcohol. Het is daarom goed om de komende

periode te kijken hoe we de band tussen sport en alcohol minder hecht kunnen maken.

marketing in de sportomgeving dient gezond gedrag te stimuleren, rekening houdend met

N [ =
sport als doel voor de sociale pmgevmé | Metopmerkingen [ {3]: Dit is onduidelijk: wat wordt er
bedceld wat moet er g t|muleerd worden en wat precues >

mag dan niet?

het opstellen van een gedragen en onafhankelijk onderzoeksprogramma inclusief monitoren,
om tot betere inzichten te komen over de impact en volume van marketing in Nederland,
onder jongeren.
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e maatregelen zijn evidence based of er moet worden gewerkt aan het versterken van de

evidence base. Maatregelen waarin wordt geinvesteerd mogen in ieder geval niet bewezen

contraproductief zijn
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Acties (alle voorstellen voor acties hieronder zijn alleen geldig indien en pas wanneer ze onderdeel

uitmaken van het totale pakket aan activiteiten zoals overeengekomen aan de deeltafel
problematisch alcoholgebruik en in de totaliteit van het Nationaal Preventieakkoord)

Met opmérkunggn 4]: Ov"er‘welké r}\aétiegeleh gaat
het? Hoe verhoudt dit zich tot marketing, welke marketing- -
uitingen precies? Onduidelijk. 3

Wat Wie Wanneer Financién
Commitment sector dat marketing van 0.0 bier niet Brouwers

gericht is op jongeren

Alcoholmarketing bij amateurclubs wordt 0.0 marketing Brouwers

Uitstraling en aanbod van kantines van amateurclubs
aanpassen, zodat er een (ruimer) alcoholvrij assortiment is

Brouwers en KNKV

Geen alcoholmarketing bij amateursport

KNKV

Onafhankelijke evaluatie Reclamecode voor
Alcoholhoudende dranken incl. consultatie en handhavmg
van de code

STIVA (voorstel)

Afspraken maken met social media platforms om STIVA

alcoholmarketing aan jongeren te voorkomen, zoals

Instagram

In de BOB-campagne het imago van de BOB positiever VWS/I&M Najaar 2018

maken en niet alleen beschonken vrienden eromheen;

zonder alcohol kan het ook leuk zijn .

Jongeren weerbaar maken tegen alcoholmarketlng en de | VWS Voorjaar 2019

rol van de ouders :

Systematisch gegeven’s\verzamelen en monitoren VWS Najaar 2018 en
\ . e vervolgens om

het jaar

Financieren onderzoeksagenda VWS Zodra nodig

Opstellen wetgevmg als uit onafhankelijk onderzoek blukt | VWS - Zodra nodig

dat zelfregulermg ontoereikend is /

|IKPas kan een brede groep aanbieden voor onderzoek IkPas

|IKPas zal geen alcoholvrije bieren promoten IkPas

STAP blijft alcoholmarketing monitoren STAP

STAP dient bij constatering van een vérmoedelijke STAP

overtreding van dé Reclamecode voor Al'qoholhoudende
dranken een klacht in bij de Reclamecode Commissie

Ten aanzien van de acties:

Acties 2, 3 en 4 lopen deels in elkaar over, wat tot verwarring kan leiden. Feitelijk zijn ze allemaal
gevangen in het voorstel dat STIVA en NL Brouwers eerder hebben gedaan. Er gaat een dialoog
komen om te kijken hoe reclame- of merk- of productuitingen passen binnen het aanbod van de

sportkantines van amateurclubs.
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Actie 11 (Opstellen wetgeving als uit onafhankelijk onderzoek blijkt dat zelfregulering ontoereikend
is) is te vaag omschreven: hoe meet je wat de effectiviteit nu is, wat moet de effectiviteit zijn,
volgens welke criteria ga je dat meten? Er is vorige keer geconstateerd dat nationale wetgeving
gericht op social media platforms niet kansrijk is.

Bovendien: wettelijk ingrijpen door de overheid hoeven we niet op te schrijven. De overheid heeft
altijd de mogelijkheid om via wetgeving in te grijpen, de vraag is hoe dat zich verhoudt tot het
Preventieakkoord. )

Vangnet

De werkgroep kiest voor een onderzoeksagenda om een afgestemd en gedragen inzicht te komen
over het effect van marketing op de problematisch alcoholgebruik. De onderzoeksagenda wordt door
de partijen afgestemd en er vindt inhoudelijk overleg plaats over de opzet, aanpak en evaluatie.
ledere twee jaar wordt de stand van zaken geschetst, waarbij wetenschappers dor partijen worden
uitgenodigd. Het voorzitterschap ligt in handen van een onafhankelijk voorzitter die niet bij de
uitvoering van de agenda of onderzoeken is betrokken. Partijen drageh wetenschappers aan die bij
de evaluatie zijn betrokken. Op basis van de uitkomsten treden partijen in overleg om eventuele
consequenties te bespreken.
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Preventieakkoord — Problematisch alcoholgebruik

Voorstel werkgroep Alcoholmarketing (concept 24 juli 2018)

Deelnemers aan de werkgroep: Cees-Jan Adema (Nederlandse Brouwers), Wim van Dalen (STAP),
(Trimbos)

Inleiding

De werkgroep is twee keer bij elkaar geweest en het is zoeken naar een koers die kan rekenen op
steun van de leden van de werkgroep en betekenis heeft voor het pré“Ventieakkoord om bij te dragen
aan het terugdringen van problematisch alcoholgebruik. Deze versie is door VWS gemaakt naar
aanleiding van de reacties van de werkgroepleden. Hierover is dus ndg geen overeenstemming. Er
wordt een nieuwe werkgroepbijeenkomst georganiseerd om de tekst verder af te stemmen.

Afspraken over verantwoorde reclame en marketing dienen bij te 'dlja'gen aan de doelen die we ten
aanzien van problematisch alcoholgebruik herbberi vastgesteld. Dat wil"zeggen johgé‘ren onder de 18
en zwangere vrouwen drinken niet, voor de overlge volwassenen is het doel om niet zwaar of
overmatig te drinken.

Erisin de werkgroep veel discussie over de relatie tussen reclame en marketingactiviteiten en het
effect op de doelen die we nastreven, Daarom stellen we voor om naast enkele concrete
maatregelen in dit geval ook te investeren in gezamenlijke kennisontwikkeling. Op dit moment zijn er
enkele wettelijke bepalingen (zoals het reclameverbod op radio en TV tussen 6.00 en 21.00 uur) en
heeft de sector zich gebonden aan. de reclamecode dieis ontwnkkeld en wordt beheerd door STIVA.

Wellicht goed om te vermelden dat de Nederlandse overhend anders dan de meeste andere lidstaten

van de EU de geldende Europese regelm_g m.b.t. reclame (Audiovisual Media Services Directive) ,

waaronder alcoholreclame niet heeft gelmplementeerd als wetgeving maar als zelfregulering.
Overwegmgen
De werkgroep heeft de volgendé ovve“rwegiﬁgen op het gebied van reclame en marketing:

o__alcoholmarketing vraagt om een integrale aanpak gericht op zelfregulering, wetgeving en
voorlichting. Leidend is gjé effectiviteit en niet de vorm.

Voorstel herformulering:

Bij het kiezen van de instrumenten die ingezet worden bij het reguleren van alcoholmarketing

(zelfregulering en wetgeving) dient effectiviteit leidend te zijn. NB: voorlichting hoort hier niet bij.

o __alcoholmarketing vindt op een verantwoorde wijze plaats, waarbij verantwoord
alcoholgebruik wordt gestimuleerd en onverantwoord alcoholgebruik niet wordt getoond,
gesuggereerd of gestimuleerd.

e
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Met opmaak: Inspringing: Links: 1,27 cm, Geen
opsommingstekens of nummering

. Met opmaak: Inspringing: Links: 1,27 cm, Geen

opsommingstekens of nummering
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e hetis nodig om een gedragen en onafhankelijk onderzoeksprogramma op te zetten inclusief
monitoren, om tot betere inzichten te komen over de impact (content enen- volume) van
alcoholmarketing en sponsoring in Nederland. In het onderzoek worden alle leeftijdsgroepen
meegenomen, om een realistisch beeld te krijgen van het effect van alcoholmarketing en
alcoholsponsoring en het voorkomen van problematisch alcoholgebruik.

o als er maatregelen worden getroffen, dan zijn deze evidence based of er moet worden
gewerkt aan het versterken van de evidence base. Maatregelen waarin wordt geinvesteerd
mogen in ieder geval niet bewezen contraproductief zijn. Dit betekent dat de acties die uit dit
akkoord voortkomen niet tegen het doel van het preventieakkoord — het tegengaan van
problematisch alcoholgebruik — dienen in te gaan.

; * "“ Met opmaak: Inspringing: Links: 1,27 cm, Geen
Mijn voorstelis, om sponsoring, met name zichtbare alcohol-gerelateerde sportsponsoring opsommingstekens of nummering |

hierbij expliciet te betrekken.

° ¢ a3 = 1 Met opmaak: Standaard, Geen opsommingstekens of i

nummering }

Acties (alle voorstellen voor acties hieronder zijn alleen géldig indien en pas wanneer ze onderdeel
uitmaken van het totale pakket aan actlwtelten zoals overeengekomen aan de dee|tafe|
problematisch alcoholgebruik en in de totalitelt van het Nataonaal Preventleakkoord)

De werkgroep stelt de volgende acties voor om bij te dragen aan het voorkomen van problematisch
alcoholgebruik:

1. Sport & alcoholmarketmg en reclame

Nederlanders gaan steeds bewuster om met alcoholconsumptle Dat komt ook tot uiting in de
manier waarop tegen de combmatue alcohol en sport wordt aangekeken Zo worden er vragen
gesteld over de relatles die zrchtbaar zun tussen sport en alcohol in de vorm van sponsoring en

marketing. Opzich is'de reclame’ niet gencht op de sporters maar op de kijkers. Desalniettemin is het 1 Met 5,’,,‘,’3,";5“&‘,,@,‘,"’@‘;&
goed om de komende wmde band tussen sport en alcohol goed in beeld te krijgentegen
hetlichttehouden. De vraag moet worden gesteld in hoeverre en op welke manier alcoholreclame
marketingin de sport verantwoord is, welke manier van reclame marketing-sta je toe en wat is de rol
van alcoholvrij bier? Deze discussie zou in onze ogen gevoerd moeten worden door een brede groep

betrokkenen, zoals’ de sportbonden de adverteerders, gemeenten en Stiva/ Nederlandse Brouwer§ e

In dit kader wordt gedacht aan:

- langs sportvelden op amateurclubs geen signing voor alcoholhoudende drank
- voldoende aanwezigheid premetie-van alternatieven (waaronder 0.0%, alleen voor

meerderjarigen), waarbij het aanbod van brouwers aan sportverenigingen ligt op het
alcoholvrij @aanbod;
- de uitstraling van een gezonde kantine (en geen kroeg)

Ook is het belangrijk dat de blootstelling van jongeren aan alcoholcommercials tijdens
sportwedstrijden wordt meegenomen, zodat de doelstelling van het tijdslot — voorkomen dat
jongeren alcoholreclame zien op TV — wordt nagestreefd. De uitbreiding van het tijdslot naar 22.00

uur is een serieuze optie.







10.2.e, tenzij anders aangegeven

Het onderzoeksbureau wordt gevraagd naar aanbevelingen.

Om de onafhankelijkheid van het onderzoek te borgen, doet VWS het voorstel de opdrachtgever en
financier te zijn.

Wie: VWS (opdrachtgever en financier) en alle betrokken van de deeltafel in de begeleidingsgroep

Kosten: 100.000,- (VWS)

Ik mis nog een goed onderzoek naar het concrete bereik van alcoholreclame en sponsoring bij

jongeren en volwassenen (exposure data). De industrie kan beschikkén over deze data en stemt daar

de keuze van de media op af. Voor NGO's zijin deze data onbetaalbaar terwijl ze zeer veelzeggend

zijn. We moeten er voor waken niet alleen de impact van de content van reclame te gaan vaststellen
maar ook het bereik bij de verschillende doelgroepen. 2

5. Monitoren en klachten bij alcoholreclame

Indien reclame-uitingen volgens onafhankelijke experts mogelijk in strijd zijn met de Reclamecode
voor Alcoholhoudende Dranken zal STAP een klacht indienen bij de Stichting Reclame Code (zie
bijlage voor volledig voorstel). :

Indien bepaalde reclame-uitingen mogelijk in strijd zijn met één of meer artikelen van de
Reclamecode voor Alcoholhoudehde dranken diexbetrek’king hebben op jongeren dan zal vooraf aan
een team van 16 eb 17 jarigejongéren worden geyraagd huh\méning daarover te geven. Op basis van
het resultaat daarvan zal worden besloten al of niet een klacht in te dienen.

Het resultaat van dit toetsingstraject is:.

1. Twee halfjaarlijkse rapporten in 2019 die de uitslag weergeven van de toetsing door experts.

2. Twee halfjaarlijkse rapporten die de uitslag weergeven van de toetsing van bepaalde uitingen
door jongeren. )

3. Jaarlijks répport dat dej resultaten weergeeft van de resultaten van de klachtenprocedures
die op basis van de uitélagen van de toetsingen zijn ingediend.

Wie: STAP

Kosten: 3x 102.000,-

6. Onderzoeks- en monitoringsprogramma

De werkgroep kiest voor een onderzoeksagenda om een afgestemd en gedragen inzicht te krijgen
over het effect van marketing op problematisch alcoholgebruik. De: werkgroep deelt het belang dat

Doc. 185.1

het onderzoek door een onafhankelijke organisatie wordt uitgevoerd. Om dit te waarborgen zal de
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