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Wie zijn wij



Evidence Based Campaigning
door massa media en entertainment

Productie en distributie

Literatuuronderzoek evidence based content
Opschalen van de

meest effectieve content

Op basis van deze stap onderzoeken wij in de
Gebaseerd op de uitslagen van het onderzoek Op basis van wetenschappelijke analyse

wetenschappelijke literatuur wat de grootste produceren wij verschillende content die

hiaten in gedrag en kennis zijn rondom het

onderwerp en welke effectieve interventie

strategieén en theorieén er bestaan.

verhoging teweeg te brengen, deze wordt

van het onderzoek.

Onderzoek in doelgroep

Op basis van het literatuuronderzoek

formuleren wij een vragenlijst om kennis

en hiaten in gedrag te meten bij de

doelgroep, deze wordt veelal uitgezet
door influencers of massamedia die de

doelgroep goed bereiken.

van de vergaarde data beoordelen wij de
ontwikkeld is om gedragsverandering en kennis meest effectieve content. Deze content

kan vervolgens opgeschaald of toegepast
(gerandomiseerd) uitgezet bij de deelnemers worden voor effecten op populatie schaal.

Effectmeting in de doelgroep

Na het uitzetten van de content meten

we de staat van kennis en gedrag in alle

deelnemers, deze stap kan herhaald

worden om het langdurige effect te

bepalen.
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Highlights

eo 82% van de onderzochte groep will COVID-19 vaccinatie

vergeleken met 67% Influenza

e Lager opgeleid en lage SES — meer blootstelling aan negatieve
informatie en minder vertrouwen in overheid

eo Vaccinatiebereidheid niet hoger in extra kwetsbare groepen

(Hartpatiénten/DM/COPD)



SpangaS Project

Script writing karakter ‘Otis, op basis van

grootste misvatting en gebrek aan kennis rondom

een gezonde leefstijl

120 afleveringen ongezond- Hartinfarct vader

60 afleveringen gezond

{
Meten effect op social media gedrag
in de doelgroep (200.000 kijkers)

Effecten zichtbaar op sociale media

Keyword: exercise Keyword: diabetes

mbe

Mean
Keyword: weight Keyword: ifestyle

Healthy Unhealthy Healthy

60 episodes
20

Figure The effectiveness of storytelling on raising awareness about health

The Lancet 2019
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Meten van grootstemisvattingen en gedrag
rondom COV D-19 hygiéne (e.g. handen

wassen, socialdistancing) oe

anea ® e [] Ll

van Evidence-based content
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Figure. Screenshots From Evidence-Based Campaign Video and News Article With Infographics

A| Screenshots from evidence-based campaign video with social influencer
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= sit
e

Verhoogde kwaliteit

NEN
WAS Ya

wassen (alle benodigde‘Nederland prooi voor corona door slechte
hygitne'

Vermindering inaanraken van het g

Verhoogde social distancing
onder de

15 seconden



1018986

De Gezonde Generatie, 2K40

Doel van GG - 2K40

eo In 2040 de gezondste generatie ter wereld

e Samenwerking van 20 gezondheidsfondsen (SGF)
e Sociale Impact

Wat doen wij?

Metingen in de doelgroep
Ontwikkelen van effectieve interventies

Evidence based content productie

Wetenschappelijke analyse en publicatie
Faciliteren van Influencers uit ons netwerk
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Verbeteren vaccinatiebereidheid

onder ouderen

Uitslag van de diagnostische vragenlijst

Acceptatie van een Covid-19 vaccin is 82% bij ouderen

Individuen met een hoger inkomen, vergeleken met een lager inkomen hebben een hogere
acceptatie

Individuen met een chronisch ziekte vergeleken met niet chronisch zieke hebben geen hogere

acceptatie

Individuen met een lager inkomen hebben een lager vertrouwen in vaccinaties en de overheid

Het hebben van een lager inkomen is geassocieerd met een hogere blootstelling aan misinformatie

Over het algemeen hebben respondenten veel vertrouwen in het advies van hun dokter
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Verbeteren vaccinatiebereidheid

onder ouderen

Meten van grootste misvattingen, hiaten in INFLUENCING

gedrag en vertrouwen rondom vaccinaties en _—

HEPAS
het bijpassende beleid

i a

J

Ontwikkelen en gerandomiseerd uitzetten

van Evidence-based content:

+groep: Video met debunk strategién

-groep: Video zonder debunk strategién
.

(
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Meten van grootste misvattingen, gedrag en

vertrouwen rondom vaccinaties en het

bijpassende beleid

1018986



1018986

Outcome
Odds Ratio (95% CI)

How open do you think the 1.14 (1.03, 1.25)

government is with information

regarding Influenza?

How honest do you think the

government is with information

regarding Influenza?

1.15 (1.05, 1.27)

Vaccines are effective means to 1.07 (1.00, 1.114)
prevent disease

New vaccines carry more risks than
J

1.21 (1.10, 1.34)
older vaccines

An influenza epidemic is associated

with a strong Increase in heart

attacks

1.30 (1.04, 1.62)

Receiving an Influenza Vaccination is

1.26(1.02, 1.56
as effective as smoking cessation or

EB{1.07,1.56)

medication to prevent heart attacks

Receiving an Influenza Vaccination

can lead ta decline of strength of my
1.27 (1.06, 1.53)

immune system

Receiving an Influenza Vaccination

can lead to decline of effectivity of a
132005,165

potential COVID-19 vaccine

Vaccines can lead to the

development of an Autism Spectrum
2.44 (1.98, 3.01)

Disorder

Odds Ratio

Deinterventiegroep vergeleken met decontrolegroep

UNDER CONSIDER ATIONSIEEEN N ature Aging 2021



Verbeteren van de COVID-19 vaccinatiebereidheid

In Nederland

Adviezen en voorstellen om COVID-19 vaccinatiebereidheid verhogen

eo Het actief inzetten van debunking in publieke gezondheidscampagnes

e Meten van barriéres bij verschillende (sociale) groepen in Nederland

e Evidence Based publieke gezondheidscampagnes voeren

e Interventies uitzetten via popular opinion leaders

(bijv. influencers, bekende experts, bn'ers)
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INFLUENCING

FOR

HEALTH


