Ad 5. Ue uitvoering van de gedragsmaatregel Wwordt lLetst Ad 0. Yoor de nameting moeet netzeltde draaiboek als voor

van tevoren een keer uitgetest, zodat alle benodigdheden de voormeting gebruikt worden. De resultaten worden in
en handelingen duidelijk zijn. elk geval grafisch gepresenteerd {bijvoorbeeld met de optie
« Wijs een verantwoordelijke aan voor de uitvoering. “statistische grafiek Box and Whisker” in Excel). Dit is geen
» Check of het uitvoeren van de maatrege] effect heeft testvoor statistische significantie, maar zo is doorvisuele

op andere processen (hoe vaak er geleegd moetworden,  inspectie in te scharten hoe groot het effect is.
eventuele extra kassaknoppen, of er een voorraadgebrek
kan ontstaan etc.)
+ Check ten minste 1 x per dag of de maatregel nog zoals
bedoeld functioneert, niet verplaatst of vernield is,
en goed zichtbaar is.
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AAN Klankbordgroep Communicatie Meer Met Minder Plastic
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DATUM 12 november 2020
BETREFT Implementatie adviezen Werkgroep Communicatie

De Werkgroep Communicatie, Educatie en Gedrag bood in mei zijn eindrapport aan
aan de Stuuraroen Dit hevatte 23 adviezen Aan sommiae is onvolaing aeaeven aan

Op basis van de hiervoor beschreven strategie komt de werkgroep tot een aantal
aanbevelingen met betrekking tot:

- Eenduidige informatie

- Commitment en verantwoording

- Algemene communicatiemiddelen

- Scholing

- Samenwerking met externe partijen

- Organisatie van de communicatie

Eenduidige informatie

1. Stel toelichtingen in lekentaal op voor ‘wel/niet’-lijsten (voor PMD, GFT, oud

papier e.d.).
Een beter begrip van de principes waarop dergelijke lijsten zijn geschoeid kan

hiidranan aan ~rarracrt echaidinnenadran Tiidane da Adaalnamarchiisanknmet naf
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snel mogelijk uit de weg moet worden geruimd. Er zijn verschillende sets logo’s in
omloop en de borging van een juist gebruik is niet geregeld.

Logo's moeten passen op consumentenverpakkingen, duidelijk en begrijpelijk zijn.
Zij moeten gebaseerd zijn op de lijst van verpakkingsmaterialen die het KIDV
heeft ontwikkeld. En het gebruik moet worden getoetst, om vergissingen te

ATV UG IV TINDAUT VAil US HILQIIICIS YOUCINIGI 11T VOIS IS Joriiieen-
ten, en onderzoek de wenselijkheid om inzamelsystemen in niet-thuissitua-

ties (bijvoorbeeld op het werk) te laten aansluiten op wat mensen thuis ge-
woon zijn.

Voor de eenduidigheid naar het publiek is het wenselijk dat gemeenten zoveel
moaeliik €én liin kiezen bii de opzet van svstemen voor aescheiden inzamelina.



over deze nascheiding van belang opdat consumenten begrijpen dat ook dat afval
zoveel mogelijk voor recycling wordt aangeboden.

Ook kan het wenselijk zijn dat inzamelsystemen op bijvoorbeeld kantoor, school of
bedrijfsrestauratie overeenkomen met wat men thuis gewend is. Dit verdient
nadere uitwerking, omdat optimale recycling en een gezonde financiering

6. Gemeenten, merkproducenten en winkeliers dienen zich in hun communica-
tie te conformeren aan de landelijke ‘wel/niet’-lijsten voor de verschillende

afvalstromen. Waar dat niet gebeurt, draagt het ministerie van 1&W zorg
voor handhaving.

Fenduidinheid in het neweancta erhaidinnenedran ic accantieal vnnr hat

plicht (vergelijkbaar met de voedingswaardedeclaratie) en organiseer een
voorlichtingscampagne hieromheen.

Wegwerplogo’s, mits eenduidig en betrouwbaar, zijn een belangrijk instrument om
burgers te ondersteunen in hun scheidingsgedrag. Gezien het belang van een
correct scheidingsgedrag, is een wettelike verplichting aangewezen. Daarbij is



gedragen, en zich te committeren aan de afspraken binnen en
communicatierichtlijnen van het Pact. Zij moeten elkaar hierop kunnen
vertrouwen, omdat vertrouwen mede de basis vormt van het eigen commitment.
Er kunnen zich situatie voordoen waarin een deelnemer meent dat een andere
deelnemer zich onvoldoende aan de afgesproken lijn houdt. Dat moet dan op een
zakelijke manier kunnen worden besproken, zodat beoordeeld kan worden of er
inderdaad iets moet veranderen. Daartoe is een loket nodig waar zorgen kunnen
worden neergelegd.

De precieze vorm die zo'n ‘loket’ zou moeten krijgen, alsmede de bevoegdheden
die ermee samenhangen, verdient nadere uitwerking.

Algemene communicatiemiddelen

10. Richt een goede website in voor het Plastic Pact, met een besloten deel voor
deelnemers. Onderdeel hiervan is een digitaal project board in voor activitei-
ten ais werkgroepen, pilots, keteninitiatieven, field labs etc. Voor marketing-
managers kan hier een specifieke informatiepagina staan met onafhanke-
lijke informatie over de milieuaspecten van verpakkingen.

Een goede website met een ‘ledenportaal’ is een belangrijk instrument om samen-
werking te bevorderen en eenduidigheid van communicatie te borgen. Diverse
doelgroepen moeten specifiek worden bediend, zoals publiek en media, deelne-



13. Organiseer een jaarlijkse cursusdag voor marketingmanagers en inkopers.
Gezien de cruciale rol die marketingmanagers spelen in zowel de keuze van
verpakkingsontwerp en -materiaal als in de communicatie naar de consument, is
het wenselijk hun kennis van zaken periodiek bij te spijkeren en hen tegelijk te
motiveren om milieuaspecten mee te wegen.

14. Untwikkel een opleidingsmodule voor de marketingopleidingen, zodat de
toekomstige marketeers al in hun opleiding kennis opdoen van de milieuas-
pecten van verpakkingen.

Gezien de cruciale rol die marketingmanagers spelen in zowel de keuze van ver-
pakkingsontwerp en -materiaal als in de communicatie naar de consument, is het

wansaesliik Aat 7ii nuar wnldnendea kannis van 7aken an mntivatie haerhikkean



16.

17.

Maak de milieureclamecode van de Reclame Code Commissie bekend onder
marketeers.

Deze code biedt marketingmanagers een kader waarbinnen zij informatie over mi-
lieuaspecten van verpakkingen (en producten) kunnen vormgeven.

Analyseer bestaande lespakketten rond plastic, verpakkingen, recycling etc.
op inhoudelijk wenselijke aansluiting op de richting die binnen het Plastic
Pact wordt gekozen, en bespreek zo nodig wenselijke verbeteringen met de
aanbieders van die pakkeften.

Voor het onderwiis bestaan tal van lespakketten, al dan niet opgesteld door een

£Org aat ivineucentraal aezenrae INTormatie PIeat ais Net FIastc Facl
MilieuCentraal speelt een belangrijke rol in de publiekscommunicatie over milieu.
Ten behoeve van de eenduidigheid in informatie over plastic, moet het ministerie
van |1&W borgen dat de communicatie door MilieuCentraal en Plastic Pact met el-
kaar in lijn zijn. Dat gebeurt natuurlijk in goede samenwerking en overleg.



20.

De inhoud van communicatie over plastic kan voor een groot deel worden geba-
seerd op aanwezige kennis bij het KIDV. Denk bijvoorbeeld aan de ervaringen
met het project Kunststof Verpakkingsafval als Grondstof (samen met RWS), de
Recyclecheck, etc. Het bedrijfsleven moet borgen dat deze inhoudelijke samen-
werking tot stand komt.

Zoek de samenwerking met brancheorganisaties van bedrijfsleven en ge-
meenten om tot zoveel mogelijk eenheid in communicatie te komen.

Diverse brancheorganisaties zijn, zelfstandig en/of via hun leden, actief in het in-
formeren van het publiek over plastic. Het is van belang dat deze communicatie in
liin i met rle richtina die hat Plastic Part heannat Qonk hernansnrmanisaties (denk









periode

acties

2020 — tweede halfjaar

organisatie inrichten

21 — communicatiecentrum

22 — woordvoerder

18, 19, 20, 23 — samenwerking en communicatie
stroomlijnen

1 - toelichting wel/niet-lijsten

2021 - eerste halfjaar

de basis op orde

3 - richtlijnen communicatie over plastic
4 — communicatietrajecten voor pilots e.d.
6 - handhaving wel/niet-lijsten

9 — instellen loket

10 — website

11 - basisinformatiepakket

12 — activiteitenkalender

2021 - tweede halfjaar

implementatie

2 — (wettelijke) wegwerplogo’s

5 — onderzoek mogelijkheden harmonisatie inzameling
8 — Pact-deelnemers gebruiken wegwerplogo’s op
verpakking

13 — eerste jaarlijkse cursusdag marketeers/inkopers
15 — voorbeeldenboek

16 — Milieureclamecode uitdragen

2022 — eerste halfjaar

14 — opleidingsmodule marketingopleidingen
17 — analyse lespakketten

2022 — tweede halfjaar

7 — wettelijk verplicht gebruik wegwerplogo’s op
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Verstappen innoveert in plastic recycling
Blauwe champignonbakjes gaan uit het schap
Horst, 12 november 2020

De bekende blauwe champignonbakjes gaan verdwijnen uit de supermarkten. Voor
Albert Heijn ontwikkelde Verstappen een nieuwe verpakkingslijn voor champignons en
paddenstoelen. De bakjes zijn volledig transparant en bestaan uit 100% gerecyclede
petflessen. Daarmee zet Verstappen weer een volgende stap in het verduurzamen van de
bedrijfsvoering en de productie van verpakkingsmaterialen.

Circulair proces

De nieuwe verpakkingen van Verstappen dragen bij aan de circulaire economie waar het bedrijf
veel waarde aan hecht. Mieke Verstappen, directeur van Verstappen licht toe: “"Het mooie aan deze
innovatie is dat het gebruikte kunststof eerder al als consumentenverpakking in de winkel gelegen
heeft en uitermate geschikt is om weer een nieuwe voedselverpakking van te maken. Op deze
manier kunnen we het materiaal blijvend hergebruiken. Een perfect voorbeeld van de circulaire
economie.”

Verduurzaming door de jaren heen

Er is door Verstappen uitvoerig onderzoek gedaan naar de optimale champignonverpakking. Sinds
de introductie van de welbekende blauwe bakjes, zoals Verstappen die in de jaren 80 ontwikkelde,
ligt deze qua vormgeving en kleur bijna onveranderd in het schap. “Daar zijn we best trots op,
want dat betekent dat we iets goeds gemaakt hebben. Toch hebben we de bakjes gedurende de
jaren steeds vernieuwd, maar wellicht onopgemerkt. We zijn namelijk steeds minder materiaal
gaan gebruiken en we zijn 10 jaar geleden al overgestapt naar 80% gerecyclede petflessen. De
nieuwe champignonverpakkingen bestaan uit 100% gerecyclede petflessen en bovendien verdwijnt
nu ook de blauwe kleur. Blauw kunststof is net zo goed te recyclen, maar door de bakjes
transparant te houden, wordt het voor recyclebedrijven veel interessanter.” vertelt Mieke
Verstappen. De nieuwe verpakkingen worden in eerste instantie uitgerold bij Albert Heijn. Andere
supermarkten zullen op termijn deze trend mogelijk volgen.

Plastic Pact NL

Sinds kort is Verstappen lid van het Plastic Pact NL. In het pact hebben 60 toonaangevende
bedrijven in Nederland afspraken gemaakt over het recyclen van plastic en de handen ineen
geslagen om het plasticprobleem aan te pakken. Mieke Verstappen: “Wij ondernemen altijd met
oog voor de toekomst en het milieu. Onze slogan is niet voor niks ‘Empowering a wasteless world’.
Dit is voor ons niet alleen een spreuk aan de muur, maar een volwaardig onderdeel van onze
bedrijfsvoering en visie. Met de innovatie die we nu introduceren tonen we aan dat we niet
stilstaan, maar vooruitdenken en toekomstgerichte stappen zetten. Dit sluit perfect aan bij de
doelen die we in het Plastic Pact NL hebben afgesproken.”

MNuas Wavebanman
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Onderstaand de afspraken en actiepunten zoals besproken in de klankbordgroep
communicatie Plastic Pact van 17 november 2020.

1. De deelnemersbijeenkomst van 29 oktober was, op de techniek na, een prima
bijeenkomst. Voor een volgende keer is meer interactiviteit in de chat
gewenst. S&P zoekt een ander technisch programma voor de volgende
bijeenkomst.

2. De enquéte onder de actieve personen is informatief. Voor een volgende keer
wellicht ook verspreiden onder de deelnemers. S&P bekijkt of er uit de
enquéte nog individuele evaluatiepunten zijn om terug te koppelen aan
de sprekers.

3. De website en LinkedIn-pagina zijn gelanceerd. S&P gaat nogmaals achter
MVO Nederland aan om de community bij Circulair Ondernemen uit de
lucht te halen. (Noot: dit is inmiddels gebeurd).

4. Bezoek van de website neemt toe en ook het aantal LinkedIn-volgers. S&P
zal in december de cijfers hiervan presenteren.

5. Momenteel wordt de website al behoorlijk gevuld. S&P doet in de
nieuwsbrief een oproep voor het delen van content. Daarnaast wordt er
vanuit de monitoring gekeken of er kwalitatieve voorbeelden zijn om te
delen.

6. Het communicatieplan 2021 zal in de Stuurgroep in december gepresenteerd
worden. In ieder geval wordt hierin opgenomen: 2 bijeenkomsten, uitbouwen
van de website en de maandelijkse nieuwsbrief.

7. Gezamenlijk is gekeken naar adviezen van de werkgroep Communicatie,
Educatie en Gedrag (bijlage 2), om eventueel op te nemen in het jaarplan.
Meerdere adviezen worden te breed of niet geschikt gevonden om op te
pakken. Op basis van de in de klankbord opgemaakte opmerkingen worden
deze adviezen aangepast ten bhehoeve van de Stuurgroep.
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S&P maakt dit gereed voor de Stuurgroep.

10. In de nieuwsbrief worden vooral samenwerkingen gedeeld en updates van
pilots en werkgroepen. Het bericht van Unilever is niet iets om in de
nieuwsbrief te delen, dit zou na aanpassingen (wat kunnen ondertekenaars
hiervan leren) eventueel wel op de website gedeeld kunnen worden. S&P
gaat kijken naar een plek voor dit soort berichten.

Op de agenda van de Stuurgroep van 24 november 2020
- Terugblik op de deelnemersbijeenkomst
- Openstaande aanbevelingen vanuit de werkgroep Communicatie, Educatie en
Gedrag
- Brand manual

Kalender

24 november - Stuurgroep Plastic Pact

8 december - Klankbordgroep communicatie Plastic Pact
17 december - Stuurgroep Plastic Pact





















Terugblik op 2020
Strategie
Activiteiten
Kalender 2021
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Specifiek behelst de opdracht:

- Ontwikkelen van een logo en huisstijl

- Ontwikkelen en onderhouden van een website

- Verzorgen van een periodieke nieuwsbrief

- Ophalen van kennis en nieuwe ontwikkelingen bij deelnemers

2 Organisatie van bijeenkomsten, verslaglegging en de communicatie
eromheen

- Brede bekendheid geven aan het Plastic Pact Nederland door contacten
met pers en relevante stakeholders

- Opstellen van een jaarlijks communicatieplan

Dit is het eerste communicatieplan, gericht op 2021. Het begint met een korte
terugblik op 2020. Vervolgens staan wij stil bij de strategische insteek. Daarna volgt
een overzicht van activiteiten, planning en organisatie. Alle genoemde activiteiten
kunnen we uitvoeren binnen de ons gegunde opdracht. Extra activiteiten en
aanvullende opdrachten zijn niet voorzien en passen niet in de huidige opdracht.

Wij hebben met plezier dit plan opgesteld, en bedanken de Klankbordgroep
Communicatie voor de geleverde input. We zien uit naar de reactie van de
Stuurgroep.

5.1.2e N
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deelnemersbijeenkomst in april te annuleren. Later werd alsnog besloten om deze
door te laten gaan als online evenement, georganiseerd door S&P. Ondanks de korte
voorbereidingstijd en de — op dat moment nog — geringe ervaring met webinars, werd
de bijeenkomst goed bezocht en gewaardeerd. Ook de bijeenkomst in oktober vond
online plaats.

Beide bijeenkomsten stonden vooral in het teken van de plannen die door
werkgroepen gemaakt werden, met name in de vorm van een reeks pilots. Voor het
komende jaar zullen de resultaten centraal staan die tot dan zijn bereikt, en de vraag

wellkka leerniinten er ziin vaor rde deelnemers

Dit najaar is een nieuwe huisstijl ontwikkeld, inclusief een logo en een brand manual.
Daarbij moest rekening worden gehouden met het bestaan van een ander initiatief dat
zich 'Plastic Pact’ noemt (al heeft het niets van doen met het initiatief van de Ellen
MacArthur Foundation) en dat de URL plasticpact.nl heeft geregistreerd.

Daarom is ervoor gekozen om in logo en huisstijl het motto ‘Meer Met Minder Plastic’
centraal te stellen, en te gebruiken voor het website-adres en de naam van de
LinkedIn-groep. Met de nieuwe huisstijl zijn diverse producten ontworpen: de website,
de LinkedIn-groep, de nieuwsbrief, banners die ondertekenaars kunnen gebruiken in



meermetminderplastic.nl wanneer het deelnemersportaal gereed is.

Daarnaast is afgesproken dat B/A interessante kwalitatieve data bij S&P onder de
aandacht brengt, zodat bij de betreffende deelnemers kan worden nagegaan of deze
ingezet kan worden in de communicatie.



resultaten en leerpunten is ook buiten deze koplopersgroep belangrijk — de circulaire
plastictransitie gaat immers ook vele andere spelers aan. Waar dat ondersteunend is
aan de doelstellingen, zullen ook contacten worden onderhouden met andere
belanghebbende partijen en met mediaredacties.

het Plastic Pact Nederland worden aangegaan. Daarnaast stellen wij deelnemers in
de gelegenheid hun eigen resultaten in het zonnetje te zetten. Dit draagt bij aan de
trots op bereikte resultaten en het leren van elkaar.



-

ontwikkelingen in het beleid en de markt, activiteiten van andere takken van de
internationale ‘Plastic Pacts familie’ en van andere relevante netwerken. In overleg
met de Klankbordgroep Communicatie maken we keuzes over wat wel, en wat niet,
binnen de scope van onze berichtgeving valt.

hierin in elk geval een rol. Ook willen we een setting creéren waarbinnen
deelnemers met elkaar strategie en dilemma’s kunnen bespreken. Dit is
natuurlijk sterk afhankelijk van hun bereidheid om deze te delen.

- Rond mei voorzien wij de publicatie van de monitoringresultaten over
2019. Deze biedt aanleiding voor een persbhenadering waarin wij Meer
Met Minder Plastic verder kunnen paositicneren.

- In september organiseren wij opnieuw een deelnemersbijeenkomst.
Deze draait onder meer om de vraag wat wij leren van de monitoring over
2019, om de uitvraag voor de monitor over 2020, en om de resultaten van
de behoeftepeiling en de consequenties ervan voor de werking van het
Plastic Pact Nederland in de navolgende jaren.

- Eind november presenteren wij een terugblik op 2021 en een jaarplan
voor 2022.



agendapunt vormen voor het overleg met de Klankbordgroep.

Wij streven naar negen edities van de nieuwsbrief. Dit onder de voorwaarde dat er
voldoende relevant nieuws is te vermelden.

Voortdurend voegen wij nieuwe informatie toe aan de website. Hier wordt ook meer
uitgebreide of diepgaande informatie gegeven over de items die in de nieuwsbrief kort
worden behandeld. Belangrijke documenten, infographics e.d. worden als downloads
beschikbaar gesteld, zo nodig na een check met de rechtenhouder.

Nieuwsfeiten en aankondigingen die zich ertoe lenen, grijpen wij aan voor een ‘post’ in
de LinkedIn-groep.

Op basis van de resultaten van de stakeholderanalyse bespreken wij met de
Stuurgroep hoe een besloten deelnemersportaal kan/moet worden vormgegeven.

resultaten te delen voordat deze officieel zijn gepubliceerd, en is het in de najaar
bijeenkomst nog steeds relevant om over de monitor te spreken — zowel de voltooide
rapportage over 2020, als de aankomende monitoring van 2021.

Zoals hiervoor aangegeven, zal de voorjaarsbijeenkomst in het teken staan van ‘leren
van elkaar. De onderwerpen in de najaar bijeenkomst, buiten de monitoring en
behoeftepeiling, stellen wij tegen de zomer vast in samenspraak met de Stuurgroep.
Indien mogelijk vindt de najaar bijeenkomst plaats ‘op locatie’ bij een deelnemer. Dat
biedt de gelegenheid om inzicht te krijgen in de praktijk van bijvoorbeeld een
recycling- of verpakkingsbedrijf.



presenteren.

De publicatie van de monitoringsresultaten over 2019 is in ieder geval een belangrijke
gelegenheid. Deze zal hoe dan cok nieuwswaarde hebben, dus het is cruciaal om te
zorgen voor correcte informatie in de media, in nauwe samenwerking met lenW.

Periodiek spreken wij met onze opdrachtgever, het Ministerie van Infrastructuur en
Waterstaat, over de voortgang van de werkzaamheden en besteding van het budget.

Met de Klankbordgroep Communicatie hebben wij regelmatig contact om de
strategische aanpak verder te ontwikkelen, terugkoppeling te krijgen op onze
redactionele werkzaamheden en ideeén uit te werken voor de invulling van de
deelnemersbijeenkomsten. Vaste agendapunten zijn de contentkalender, de
nieuwsbrief en het bereik van website, LinkedIn-groep en nieuwsbrief.

De Stuurgroep ontvangt bij elke bijeenkomst informatie over de ontwikkelingen in de
communicatie, voor zover relevant. Wanneer sprake is van strategische keuzes ten
aanzien van de communicatie - zoals het vaststellen van het communicatieplan, de
keuze voor de opzet van de deelnemersbijeenkomsten en de persbenadering rond de
monitor 2019 - bespreken wij met de Klankbordgroep het advies dat zij aan de
Stuurgroep geeft. Indien wij daartoe worden uitgenodigd, nemen wij deel aan die
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bijeenkomst plaats van de Klankbordgroep. Deze worden voor het gehele jaar
ingepland. Agenda en notities worden door S&P ingediend.

Voor de bijeenkomst van januari 2021 hebben we een volle agenda:
+ Deelnemersbijeenkomst in maart, onderwerp, sprekers, techniek, etc.
* Nieuwsbrief versus de site en LinkedIn
« Contentkalender voor de komende maanden
« Planning van 2021

Andere onderwerpen die regelmatig aan bod zullen komen:
« Bezoekcijfers van de website, nieuwsbrief, LinkedIn
« Berichten van relevante stakeholders, zoals bijv. Dutch Design Bottle
« Feedback op werkwijze en samenwerking































































Staatssecretaris

nota ter informatie

Achtergronddossier halfjaarlijkse bijeenkomst Plastic
Pact NL 25 maart 2021

Met deze nota ontvangt u de voorbereiding op de halfjaarlijkse
bijeenkomst van het Plastic Pact NL op 25 maart 2021 én informeren
we u over de stand van zaken van het Plastic Pact NL zoals u heeft
verzocht bij acceptatie van de uitnodiging.

Aanleiding evenement

Voor het uitwisselen van kennis, ervaringen en dilemma’s tussen alle
ondertekenaars van het Plastic Pact NL organiseert de stuurgroep jaarlijks twee
bijeenkomsten. Op 25 maart vindt de eerste bijeenkomst van 2021 plaats. In
totaal is het inmiddels de vijfde bijeenkomst.

Kernboodschap

¢ Het Plastic Pact laat zien dat je samen het verschil kan maken. We hebben
twee jaar geleden met elkaar een stip op de horizon gezet; we gaan méér
doen met minder plastic. Ik ben daar ontzettend trots op.

» De afgelopen twee jaar heeft dit geleid tot mooie eerste resultaten. Kijk
bijvoorbeeld naar het aanpassen van verpakkingen door Plastic Pact
ondertekenaars zoals Friesland Campina, Albert Heijn (beiden ook
stuurgroeplid), Plus en SuperUnie voor enkele van hun producten waardoor
het gebruik van plastic daarvoor is verminderd en Unilever, Coca Cola en
Verstappen die daarnaast in sommige gevallen alleen nog gerecycled
plastic daarvoor gebruiken.

s« Of pilots op het gebied van reductie en hergebruik waar een eerste proef
met herbruikbare koffiebekers in Utrecht heeft plaatsgevonden.

e Tegelijkertijd zie ik ook dat er meer nodig is en dat het niet gemakkelijk is.
Dat is onderdeel van de transitie. We hebben enerzijds pilots nodig die
sneller van de grond komen en anderzijds moeten we de resultaten van
lopende pilots gaan opschalen om uiteindelijk tot nieuwe standaarden te
komen. Daarnaast is innovatie nodig om tot hoogwaardige toepassingen
van recyclaat, zoals in voedselverpakkingen, te komen.

+ In het buitenland zie ik al inspirerende voorbeelden van herbruikbare
concepten in supermarkten en pilots op grote schaal met herbruikbare
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koffiebekers. Dit soort voorbeelden laten zien dat het anders kan. Ik daag
u daarom uit met de vraag: wie volgt in Nederland?

Q&A's zullen via de speechschrijver aan u worden voorgelegd.

Korte terugblik

Op 21 februari 2019 heeft u het Plastic Pact met de andere partijen
ondertekend. U bent nog niet eerder bij een halfjaarlijkse bijeenkomst met de
ondertekenaars van het Plastic Pact NL geweest.

In een schriftelijk interview voor de publicatie *Op weg naar een circulaire
economie. Over producentenverantwoordelijkheid voor verpakkingen in
Nederland’ van de Stichting Afvalfonds Verpakkingen in januari 2021 heeft u
onderstaande voorbeelden gegeven van Plastic Pact NL ondertekenaars die
bijdragen aan de doelstellingen.

“Zo is McDonalds in Nederland gestopt met plastic rietjes en plastic deksels op
hun drinkbekers. Dat scheelt honderden miljoenen rietjes en deksels. Door een
nieuw ontwerp kunnen de drinkbekers namelijk worden dichtgevouwen. Qok
Unilever zet in op de vermindering van plastic in hun verpakkingen. Zo zijn er
voor een aantal producten al nieuwe verpakkingsvormen ontwikkeld waaronder
CIF Ecorefill, terwijl verpakkingen voor andere producten zoals van Dove nu
voor 100% van gerecycled plastic zijn. Als laatste voorbeeld noem ik graag dat
de ondertekenaars ook de weg naar het Nationaal Testcentrum Circulaire
Plastics in Heerenveen hebben gevonden. Zo zal daar naar verwachting
binnenkort getest worden of voedselverpakkingen met digitale watermerken
goed kunnen worden uitgesorteerd uit een afvalstroom. Aan
voedselverpakkingen worden hoge eisen gesteld. Als je ze kunt uitsorteren,
dan kun je in de toekomst misschien wel voedselverpakkingen hergebruiken als
grondstof voor nieuwe voedselverpakkingen en zo het gebruik van nieuw
plastic verminderen.”

circulaire economie. Bij het Plastic Pact NL gaat het om vrijwillige toetreding. In
het Pact zijn echter afspraken gemaakt die niet vrijblijvend zijn. Dit uit zich
bijvoorbeeld in het aanspreken van partijen die geen data aanleveren.



van uw huidige bewindstermijn. Het geven van een openingsspeech biedt u de
mogelijkheid om zowel uw waardering voor de samenwerking en de daaruit
voortvloeiende eerste resultaten uit te spreken als de partijen uit te nodigen
om ook de komende jaren nog meer gezamenlijk en waar mogelijk versneld
stappen te zetten om het behalen van de gezamenlijke gestelde ambitieuze
doelen voor 2025 te gaan halen. De eerste stappen zijn immers gezet, maar nu
is het zaak om het verder waar te gaan maken.

De activiteiten van het Plastic Pact NL sluiten aan bij de Transitieagenda
Kunststoffen en kunnen ook inspiratie bieden en bijdragen aan het groen
herstel. De pilots van het Pact op het terrein van reductie en hergebruik
kunnen daarnaast mede de weg bereiden voor de implementatie van de SUP
richtlijn in het geval van een verplichting voor het aanbieden van herbruikbare
bekers of (maaltijd)verpakkingen in bepaalde situaties.

In de eerste helft van 2021 biedt u de monitor van het Plastic Pact NL over
2019 aan de Tweede Kamer aan. Uw aanwezigheid bij deze halfjaarlijkse
bijeenkomst met de andere Plastic Pact NL ondertekenaars kan daarvoor
behulpzaam zijn, omdat u dan ook praktijkvoorbeelden kan geven van
resultaten van het Pact.

Uw aanwezigheid bij de bijeenkomst zal gewaardeerd worden door de
ondertekenaars. Zij hebben samen met u het Pact getekend. Voor de
opschaling van nieuwe technieken zoeken veel ondertekenaars naar erkenning
en financieringsmogelijkheden. Het zou kunnen dat zij u daar na de
bijeenkomst ook direct op aanspreken of over benaderen. Hier kunnen
mogelijk de Urgendagelden nog uitkomst bieden.

Mogelijke actualiteit

Naar verwachting zal eind maart een aflevering van het nieuwe
televisieprogramma *De Vuilnisman’ van Teun van de Keuken worden
uitgezonden waarin (het gebrek aan) circulariteit van plastic verpakkingen
centraal staat. Hiervoor zijn enkele Plastic Pact NL ondertekenaars
geinterviewd waarbij ook een aantal kritische vragen is gesteld over het
vrijwillige karakter van het Plastic Pact NL.

Stand van zaken inzet I&W als ondertekenaar

Het Ministerie van I&W heeft als ondertekenaar van het Plastic Pact NL ook
inzet en acties toegezegd. Veelal gaat dit om verbinding van partijen aan
elkaar, informeren over relevante regelingen en inzet op regelgeving of
aanpassing daarvan bij gebleken belemmeringen. Dit wordt uitgevoerd als



onderdeel van beleidswerk. Voor het Ministerie van IenW is ook één indicator
opgenomen voor het meten van voortgang: het gebruik van eenmalige plastic
producten en verpakkingen in de catering in de gebouwen van het Ministerie
van I&W. Hiervoor is data opgevraagd bij de cateraars in de gebouwen van
Rijkswaterstaat en de Rijnstraat. Data over 2019 voor de Rijnstraat zijn mede
door de coronasituatie die cateringbedrijven zwaar heeft getroffen nog niet
aangeleverd. Voor I&W bedrijfsvoering is dit punt op directeursniveau
geagendeerd.
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Toelichting: Update over het Plastic Pact NL

Bij de ondertekening en start op 21 februari 2019 waren er 75 publieke en
private partijen. Eind 2020 stond de teller op meer dan 110 ondertekenaars.
Ook in de eerste maanden van 2021 hebben zich weer nieuwe partijen
aangemeld om ondertekenaar te worden van het Plastic Pact NL. De groep met
koplopers die gaan voor meer met minder plastic groeit dus.

In de afgelopen twee jaar is er een structuur opgezet met werkgroepen om
samen vorm en inhoud te geven aan het behalen van de doelstellingen van het
Plastic Pact NL. Er zijn nu drie werkgroepen op het gebied van (1) de
verpakkingsketen, (2) reductie en hergebruik en {(3) communicatie, educatie
en gedrag om tot innovaties te komen. Voor de werkgroepen zijn actieplannen
ontwikkeld en binnen twee van de drie werkgroepen zijn verschillende pilots
opgestart.

Pilots werkgroep verpakkingsketen

In de werkgroep verpakkingsketen richten Plastic Pact ondertekenaars zich op
de verbetering van de recycling kringloop. Zo is er een pilot voor het realiseren
van circulaire PET trayschalen die veel gebruikt worden voor het verpakken van
voedsel in supermarkten. In de pilot PP Food2Food recycling wordt de
mogelijkheid onderzocht om rigide PP verpakkingen te recyclen naar PP dat
opnieuw voor voedselcontact gebruikt kan worden. Ook wordt er gekeken naar
de harmonisatie van non-food flessen om deze door standaardisatie van
ontwerp- en materiaalkeuze beter te kunnen sorteren en vervolgens te
recyclen. De pilot paper faminates onderzoekt mogelijkheden om de totale
keten van papierlaminaten zoals voor drankenkartons en koffiebekers te
verbeteren. Deze pilots zijn allemaal in beweging. Mede door COVID-19
hebben deelnemende bedrijven soms niet voldoende tijd beschikbaar en is een
doorlooptijd tot juli 2021 realistisch.

Pilots werkgroep reductie en hergebruik

Binnen de werkgroep reductie en hergebruik is er een aantal pilots in
ontwikkeling voor herbruikbare maaltijdverpakkingen, herbruikbare
verpakkingen in supermarkten en hergebruik van sausemmers in B2B ketens.
Voor de pilot herbruikbare bekers — Loop a cup — hebben de eerste testen bij
twee koffiezaken in de binnenstad van Utrecht plaatsgevonden. De vervolgstap
is een pilot op grotere schaal met bekers voorzien van een chip en een
bijpehorende app. Een aantal nieuwe partijen heeft zich voor de werkgroep
aangemeld en een aantal bestaande deelnemers lijkt nu een actievere rol te
gaan pakken. Dit sluit mooi aan op het idee van het testen van
deelbekersystemen voor on the go, herbruikbare maaltijdverpakkingen en
herbruikbare verpakkingsvormen in supermarkten voor de implementatie van
de SUP.

Werkgroep Communicatie, Educatie & Gedrag

De werkgroep Communicatie, Educatie & Gedrag presenteert aan de
Stuurgroep van het Plastic Pact Nederland zijn voorstellen voor het organiseren
van communicatieactiviteiten die nodig zijn om de doelstellingen van het Pact
dichterbij te brengen. In een rapport aan de Stuurgroep, mei 2020, is een
korte probleemanalyse, communicatie-strategie en een reeks aanbevelingen
beschreven. Inmiddels zijn verschillende adviezen uitgevoerd. Om tussentijds
kennis, ervaringen en nieuws uit te wisselen is de website geactualiseerd
(www.meermetminderplastic.nl), verschijnt er 8x per jaar een nieuwsbrief, is



de LinkedIn pagina actief en zal in 2021 gewerkt worden aan aparte pagina's
voor de deelnemers.

Monitoring Plastic Pact NL

De doelen van het Pact worden door partijen gezamenlijk opgepakt. Om de
voortgang te meten vindt jaarlijks monitoring plaats. In februari 2020
verscheen het nulmetingsrapport over 2017 en 2018. De |lage response van 42
procent van de partijen die data konden aanleveren was teleurstellend. De
stuurgroep van het Plastic Pact NL heeft hierop meerdere maatregelen
genomen. Een groot deel van de partijen heeft gehoor gegeven aan de
noodzaak van datalevering. 88 procent van de partijen die data voor de
indicatoren kon aanleveren, heeft dat voor de monitor over 2019 gedaan.

In december heeft de stuurgroep besloten om de partijen die geen data
hebben aangeleverd voor de monitoring een laatste kans te bieden. De
stuurgroep heeft via de secretaris contact opgenomen met deze partijen en
hen gevraagd om alsnog de ontbrekende data aan te leveren voor 1 maart
2021. Mochten zij daar niet aan kunnen voldoen, dan is hen gevraagd om uit
het Pact te treden. Voor partijen die alsnog geen data aanleveren voor 1 maart
en er niet zelf voor kiezen uit het Pact te stappen wordt een procedure
opgestart om hen uit het Plastic Pact NL te zetten vanwege het niet voldoen
aan de plichten van het Plastic Pact. Inmiddels heeft één partij reeds besloten
om uit te treden.

Het monitoringsrapport zal dit voorjaar {(naar verwachting eind april/begin mei)
verschijnen. Onlangs is de concept rapportage besproken met de
voortgangscommissie en de klankbordgroep monitoring. U stuurt de monitoring
met een begeleidende brief aan de Tweede Kamer. U ontvangt hiervoor t.z.t.
de stukken.

Inzet I&W

Het Ministerie van I&W heeft als ondertekenaar van het Plastic Pact NL ook
inzet en acties toegezegd. Op het gebied van de governance van het Pact zorgt
het Ministerie voor een stuurgroeplid en een voorzitter en financiert zij de
monitoring, communicatie, bijeenkomsten, werkgroep codrdinatoren en het
secretariaat. We houden ons aan de kwalitatieve afspraken zoals het verbinden
van partijen, verwijzen naar financieringsregelingen, inzet op regelgeving of
aanpassing daarvan bij gebleken belemmeringen (denk aan het agenderen van
en verzoek om versnelling voor een verplicht percentage recyclaat op EU
niveau) en cndersteuning van internationale opschaling door bijvoorbeeld
handelsmissies.

I&W heeft zich ook als departement aan de inhoudelijke doelstelling van het
Pact gecommitteerd. Op het gebied van circulaire catering in de rijks
bedrijfsvoering is in 2019 ‘Naar een circulaire categorie catering. Een visie en
actieplan voor het circulair maken van de categorie’ opgesteld en zijn de eerste
contracten met circulaire catering afgesloten. Het rapporteren van vorderingen
om het gebruik van eenmalige plastic producten en verpakkingen in de
catering in de gebouwen van het Ministerie van IenW terug te dringen heeft
onze aandacht. Hiervoor is data opgevraagd bij de cateraars in de gebouwen
van Rijkswaterstaat en de Rijnstraat. Voor het nulmetingsrapport (2017/2018)
is een eerste onderzoek naar databeschikbaarheid gedaan, maar daar is niet op
gerapporteerd. Over 2017, 2018 en 2019 is er inmiddels een getal over de
hoeveelheid plastic in de catering beschikbaar voor de gebouwen van
Rijkswaterstaat. Deze data zijn na het verschijnen van het nulmetingsrapport



(2017/2018) ontvangen. Data over 2019 voor de Rijnstraat zijn mede door de
coronasituatie die cateringbedrijven zwaar heeft getroffen nog niet
aangeleverd. Voor I&W bedrijfsvoering is dit punt op directeursniveau
geagendeerd.

Alles overziend is de basis dus gelegd. Nu is het zaak om het waar te gaan
maken. We staan op een kantelpunt waarbij er nog veel uitdagingen zijn. Dit
voorjaar wordt er daarom ook een roadmap ontwikkeld om de benodigde
stappen richting 2025 beter in beeld te hebben en ook aan te geven hoe de
vervolgstappen op de in 2020 gestarte pilots eruit zullen zien en welke nieuwe
pilots nodig zijn om zo te komen tot best practices en uiteindelijk nieuwe
normen.

























































Er bestaan wereldwijd diverse systemen die het gebruik van herbruikbare
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sessie zijn we dieper ingegaan op de recycling van RPET schalen, | (5)(1)(2€) legde ons uit hoe
de recycleketen eruitziet, welke hindernissen, uitdagingen en dilemma’s we op dit viak
tegenkomen.

Situatieschets

PET-schalen worden ingezet voor het verpakken van bijvoorbeeld vlees, vis, voorgesneden
fruit en kaas. In 2016 werd in Nederland ca. 32 miljoen kg aan PET-trays op de markt
gebracht, waarvan uiteindelijk circa 95% verbrand is. Dit is een onwenselijke situatie voor het
bereiken van circulariteit en tray-to-tray recycling.

Het recyclen van PET-trays is complexer dan PET-flessen. Flessen zijn meestal van
monomateriaal, hebben een lage vervuilingsgraad en vormen vanwege statiegeld een
gecontroleerde afvalstroom.

PET-schalen kennen daarentegen een hoge mate van vervuiling door allerlei verschillende
etensresten en geuren, De schalen zijn vaak niet van mono-materiaal en bovendien wordt

recycling vaak door stoorstoffen zoals etiketten, topsealfolies en inlegvelletjes bemoeilijkt.

Hindernissen en uitdagingen

Er zijn duidelijke richtlijnen voor Design for Recycling, maar de implementatie kan veel beter.
Zoals hierboven aangegeven zorgt de materiaalsamenstelling van de schalen in combinatie
met de aanwezige stoorstoffen bij recycling voor een laag massarendement. Het gevolg
daarvan is dat het gerecycleerde materiaal onzuiver en van lage kwaliteit is.

De uitdaging bij realisatie van tray-to-tray recycling ligt volgens goed Design for
Recycling. Dit betekent dat we moeten streven naar schalen die 100% transparant zijn en
voor 100% (schaal, folie en etiket) uit monomateriaal bestaan, met afwasbare etiketten en
sealmediums. Voor een hoger massarendement zijn minder agressieve was- en
maaltechnieken bij recycling een vereiste. Hierdoor ontstaan minder verliezen in de vorm van
fines (plastic schaafsel <2mm). Alle ketenpartners zullen actief aan de slag moeten om deze
fikse uitdaging te realiseren.

Te midden van deze uitdagingen hebben we bovendien te maken met diverse dilemma’s. Wie
zet de eerste stap om de zuiverheidsgraad van recyclaat te verhogen? Wanneer investeer je
in nieuwe techniek als je weet dat dit (nog) niet tot recycling leidt? Er ligt een duidelijke rol bij
de overheid en het Afvalfonds verpakkingen om deze onzekerheden weg te nemen. Dat kan
ander andere door betere prijsprikkels. Sorteerders worden nu vergoed op basis van het
aangeleverde gewicht van de baal PET-afval. Dat betekent aandacht voor kwantiteit, in plaats
van voor kwaliteit. Het resultaat is dat recyclers met vervuilde balen zitten met laag
rendement tot gevolg. Om een zuiverdere PET-stroom uit het huisvuil te sorteren, werkt de



hindernissen heen te stappen, zullen prijsprikkels, codrdinatie, ketensamenwerking en kennis
van elkaars processen noodzakelijk zijn.

Vervolgens ontsprong een interessante discussie over PET, de recente marktontwikkelingen
rondom vervanging van gehaktschalen door PP-folies, het belang van het goed sorteren van
PET en PP en de rol van de overheid hierin.

Al met al een zeer interessante bijeenkomst, waarbij duidelijk werd dat de rol van het Plastic
Pact NL verder gaat dan enkel focussen op plastic maar meer op het bevorderen van
kennisdeling en ketensamenwerking.



De vierde break-out sessie van de Plastic Pact NL bijeenkomst op 25 maart werd

gepresenteerd door[  5.12e || 5.1.2e bij Coca-Cola Nederland. Zij

deelde de plannen van Coca-Cola om het gebruik van plastic in verpakkingen te

verduurzamen,.

De aanpak van Coca-Cola

Coca-Cola is hezig een flinke slag te maken in het verduurzamen van haar verpakkingen.
Duurzaamheid is ingebed in alle bestuurslagen en zo in het hele bedrijf. In de stuurgroep voor
verpakkingen nemen onder andere de CEO, marketingdirecteur en duurzaamheidslead iedere
twee maanden zitting om het proces te versnellen en richting te geven. Daarnaast zorgt het
‘Team Forward”, een groep van intrinsiek gemotiveerde medewerkers, voor input en een
frisse blik.

Op die wijze heeft Coca-Cola inzichtelijk gemaakt waar plastic werd ingezet en in hoeverre dat
gerecycled of virgin was. De welbekende PET-flessen nemen het leeuwendeel voor hun
rekening. Deze flessen waren al voor een groot gedeelte van rPET, maar Coca-Cola gaat dit
aandeel in één jaar tijd vergroten naar 100%. Zo’'n omslag betekent een besparing van 10
miljoen kilo virgin plastic. Daarnaast worden diverse secundaire en tertiaire verpakkingen dit
jaar van gerecycled materiaal gemaakt. Coca-Cola blijft daarnaast zoeken naar wegen om
plastic te vermijden. Zo vervangt de kartonnen KeelClip de plastic wrap die blikjes frisdrank bij
elkaar houdt. Coca-Cola zet grote stappen en de aanpak kan gerust een best-practice worden

genoemd.

De deelnemers vroegen zich af of Coca-Cola ook flessen hergebruikt. Met de glazen flessen
voor de horeca, die een aandeel van 30% hebben, is dat natuurlijk het geval. Er ligt daar nog
wel een uitdaging in het watergebruik voor het spoelen en schoonmaken van de flesjes. Ook
biedt Coca-Cola dispensers waarmee consumenten zelf een fles of beker kunnen vullen. Die

automaten vinden we al in verschillende fastfoodketens.

Voor de beschikbaarheid van zuiver rPET in de toekomst heeft Coca-Cola groot vertrouwen in
de inzameling en het statiegeld op kleine flesjes, die medio dit jaar van kracht zal zijn. Ook zijn
er natuurlijk technologische mogelijkheden om de stroom recyclaat zuiverder te maken. Het
aanbod van Nederlandse recyclers is voorlopig gelukkig groot genoeg om de vraag te dekken.
Wellicht zal de waarde van recyclaat zelfs groeien door de grote vraag van Coca-Cola.

De frisdankengigant experimenteert met biobased verpakkingen, momenteel in de vorm van
testen met een papieren fles. Daarmee kan het gebruik van plastic sterk worden



aan de binnenkant van de fles. De uiteindelijke doelstelling van deze test is een fles die
recyclebaar is en bij het oud papier kan. Eva benadrukt dat er onderscheid gemaakt moet

worden tussen technisch recyclebaar en praktisch recyclebaar. Technisch is recycling dikwijls

mogelijk, maar er zijn verpakkingen en laminaten die ons systeem nog niet goed kan
verwerken.

De deelnemers bewonderen de grote stappen die het bedrijf zet.



casus van herbruikbare maaltijdcontainers.[ _ 5.1.2e | trekker van de Werkgroep Reuse
and reduce behandelde de uitdagingen. Uit een korte poll onder de deelnemers aan deze
sessie bleek dat niemand ooit een maaltijd in herbruikbare verpakkingen had meegenomen,
en die mogelijkheid ook nooit aangeboden hadden gekregen (met één uitzondering, een
campingrestaurant).

De almaar groeiende foodservice sector groeit snel en vertegenwoordigt inmiddels een
waarde die groter is dan 2,5 miljard euro. Afhaal- en bezorgmaaltijden bieden de consument
gemak. Dat geldt ook voor de huidige verpakkingen, waar je na het weggooien geen omkijken
meer naar hebt. Toch irriteert het steeds meer consumenten dat zij na hun maaltijd blijven
zitten met grote hoeveelheden wegwerpverpakkingen en -servies. Dit soort afvalstromen zijn
slecht te recyclen als gevolg van voedselresten en het veelvuldig gebruik van
materiaalcombinaties. Kortom: alle reden om te zoeken naar andere oplossingen, zoals
herbruikbare verpakkingen. De EU Single Use Plastics Directive zal het gebruik van
wegwerpmateriaal aan banden leggen, maar er is nog genoeg reden om te zoeken naar
toekomstbestendige oplossingen.

Inleider coordinator van de werkgroep Reduce & Reuse, ziet drie kansrijke

segmenten waar grote winst te behalen is. Allereerst is er de horeca, die een grote groei in
afhaal- en bezorgmaaltijden heeft doorgemaakt, maar toch vaak per locatie op kleine schaal
werken. Festivals en evenementen zorgen voor grote hoeveelheden afval, maar door het
gesloten karakter van deze evenementen zijn die goed te beheersen. De cateringsector ziet
zich door de pandemie voor de uitdaging geplaatst om te innoveren in tijden van thuiswerken.

Inmiddels zijn er diverse hergebruikconcepten op de markt — voornamelijk buiten Nederland —
die veelbelovend zijn. Deze variéren van relatief eenvoudig, zoals een handige herbruikbare
verpakking tot complexe proposities waar ondersteunende software en logistieke
dienstverlening deel van uitmaken.

Een voorbeeld is Viytal, waar al 350 Duitse restaurants mee samenwerken. Vytal biedt een
bestelplatform via een mobiele app, en herbruikbare verpakkingen zonder statiegeld. Wel is
er een boeteregeling bij te laat inleveren, een beetje zoals wij dat kennen van de bibliotheek.
Door het verzamelen en crunchen van data wordt de logistiek geoptimaliseerd om zo de totale
CO;-uitstoot te beperken.

Een tweede voorbeeld is PackBack, die net een 2° pilot met herbruikbare
maaltijdverpakkingen in samenwerking met Thuishezorgd.nl en meer dan 25 restaurants in



worden voor retour, deze wordt vervolgens aan huis opgehaald. Via de app kunnen
restaurants hun voorraad containers beheren en kortingsacties aan klanten aanbieden.

van Ozarka gaf een korte toelichting op de plannen van dit bedrijf voor de

Nederlandse markt met Deliver Zero. Vergis je niet: het is wel degelijk de bedoeling om te
leveren. Dat gebeurt door bestellingen op te nemen op een website, waarna de maaltijden
worden geleverd in verpakkingen van polypropyleen die minimaal 1000 keer kunnen worden
gebruikt, voedselveilig zijn en geen geur of smaak overdragen. Deze kunnen weer ingeleverd
worden bij willekeurig welk deelnemend restaurant. Ze passen prima in de standaard
vaatwassers, maar restaurants kunnen ook kiezen voor reiniging door Ozarka. Het
verdienmodel zit in een commissie per bestelling, er is geen sprake van statiegeld. In
Landsmeer wordt een pilot opgestart waarbij gebruikte verpakkingen kunnen worden
ingeleverd bij de plaatselijke Jumbo. De containers worden bovendien voorzien van RFID-chips
om data te verzamelen voor onderzoek.

Nit alles was vaor de deelnemers meer dan senneg aanleidine nm de eedachtewisseling



In de derde break-out sessie van de Plastic Pact NL bijeenkomst presenteerde | 5.1.2¢ |.2e

de uitdagingen waar Lidl Nederland en het moederbedrijf Schwarz Group voor staan. De
uitgebreide input en vragen van deelnemers zorgden voor een interessante sessie.

De aanpak van Lidl

De Schwarz Group geeft met verschillende bedrijfsonderelen (Lidl, Kaufland, PreZero, Schwarz
Produktion) uitvoering aan de ‘REset Plastic’ strategie, die erg lijkt op de afspraken van het
Plastic Pact NL. PreZero is als onderdeel van de Schwarz Group ook deel van de oplossing-op-
maat. De meeste van de welbekende ‘R’s’ worden door de supermarktketens opgepakt,
waarvan een deel in Duitlsand op het hoofdkantoor; Remove, Recycle, Research, Redesign.
Prezero pakt Recycle op. Lidl Nederland focust zich op de onderdelen Reduce en Redesign.

De Nederlandse tak van Lidl koopt ongeveer 30% van haar assortiment nationaal in en is ook
voor dat deel verantwoordelijk voor de uitvoering van de REset Plastic strategie. Nationaal
ingekochte producten en verpakkingen worden geanalyseerd, waarna samen met de
leverancier wordt gezocht naar extra verbetering. Zo worden op korte termijn microplastics
en zwart plastic uitgefaseerd. Ervaringen en innovaties worden vervolgens uitgerold en

internationaal gedeeld.

Hindernissen

Toch liggen er voor Lidl nog lastige hindernissen op de weg naar circulariteit. Allereerst zijn er
binnen Europa grote verschillen in recyclebaarheid en inzameling van verpakkingen. Zelfs in
Nederland is er ook geen uniformiteit: waar een Rotterdammer waarschijnlijk nog nooit van
een PMD-zak gehoord heeft, is PMD-inzameling in veel kleinere gemeenten al jaren de norm.
De tweede horde wordt gevormd door de plasticperceptie van de consument, die zich laat
samenvatten als ‘plastic zoveel mogelijk vermijden’. Soms is plastic toch echt de best
passende oplossing. Keuzes die door bedrijven uit duurzaamheidsoverwegingen worden
gemaakt, kunnen door de consument juist als milieuonvriendelijk ontvangen worden. Een
mooi voorbeeld is het broodzakje dat voor de helft uit papier en voor de helft uit plastic
bestaat, hetgeen bij de sorteerder voor problemen zorgt. De oplossing van Lidl was het oude
zakje van recyclebaar mono-materiaal. De klantenservice had vervolgens haar handen vol aan

klanten die deze keuze opvatten als ‘ndg meer fout plastic’.

Een derde moeilijkheid is het grote aantal verpakkingstypen waar nog geen alternatief voor is,
zoals coatings, kleine folies, PET-trays en laminaten.



De deelnemers leverden veel concrete input om de hordes te nemen. Zo werden
herbruikbare verpakkingen & la ‘Lidl Green Bag’ voorgesteld. Een brood in een ondoorzichtig
katoenen tasje zou kunnen, maar vormt bij de kassiére dan weer een uitdaging, omdat het

brood in een ondoorzichtige tas niet als zodanig te herkennen is.

Uniformiteit vormt een flinke uitdaging, maar is tegelijkertijd een haalbare oplossing. De
Rijksoverheid kan een grotere rol spelen in het uniformeren van standaarden en normen en
kan daar ook in Europa op inzetten. Uniforme communicatie en weggooiwijzers zouden
centraal gerealiseerd kunnen worden; dat zorgt voor rust en duidelijkheid bij de consument.
De belangrijkste oplossing ligt, zoals zo vaak, in communicatie: tussen de overheid en de
consument, tussen de retailer en haar klant, maar zeker ook tussen retailers onderling. Alle
partners zijn in het Plastic Pact NL vertegenwoordigd, maar de consument ontbreekt nog. Om
vorm te geven aan de oplossing ligt er niet alleen een mooie taak voor de Werkgroep
Communicatie, Educatie en Gedrag, maar voor de hele keten.
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Inleiding

U heeft toegezegd de TK in de eerste helft van 2021 te informeren over de
voortgang van het Plastic Pact NL. Met deze nota bieden wij u de Kamerbrief
en de monitoringsrapportage aan evenals de reacties van de
voortgangscommissie en de stuurgroep op de monitoringsrapportage.

Geadviseerd besluit

We adviseren u akkoord te gaan met verzending van bijgevoegde Kamerbrief
en de bijlagen over de voortgang van het Plastic Pact NL in 2019. De bijlagen
bestaan uit de monitoringsrapportage zelf, de reactie van de
voortgangscommissie (VGC) op die rapportage, en - nieuw t.o.v. de vorige
monitoringsrapportage - een begeleidend schrijven van de Stuurgroep PP NL
bij de rapportage.

In de bijlage onderaan deze nota is ter informatie de voortgang op de
subindicatoren opgenomen zoals vermeld in de monitoringsrapportage.

Beslistermijn

We streven ernaar de Kamerbrief twee weken voor het Commissiedebat
Circulaire Economie van 27 mei naar de Tweede Kamer te versturen. Beoogde
verzenddatum is 18 mei.

Toelichting Kamerbrief Monitor Plastic Pact NL 2019

Om de voortgang op de vier hoofddoelstellingen van het Plastic Pact NL te
meten is in 2019 een monitoringssystematiek opgesteld en een nulmeting over
2017 en 2018 uitgevoerd. Voorliggende rapportage is het vervolg daarop en
gaat in op de activiteiten van de Plastic Pact-ondertekenaars in 2019.

Bij het uitgaan van de monitoringsuitvraag over 2019 waren 108 bedrijven en
organisaties ondertekenaar van het Plastic Pact NL. Alleen de plastic
toepassende partijen (53) en plastic producerende partijen (22) leveren
monitoringsdata aan. De 33 partijen geclassificeerd als ‘overige partijen’



leveren geen data aan. Het ministerie van I&W is een aparte categorie en heeft
één indicator om over de voortgang te rapporteren.

De rapportage laat zien dat de beweging de goede kant op gaat maar ook dat
er nog flinke stappen moeten worden gezet om de ambities in 2025 te
verwezenlijken. Doordat tussentijds partijen toetreden, uittreden en fuseren en
steeds meer partijen data aanleveren, is soms ook een 'knik’ in de voortgang
te zien.

De VGC spreekt van een goed leesbaar rapport en schrijft dat de
werkzaamheden door de uitvoerende bureaus correct en consciéntieus zijn
uitgevoerd. Zij spreken zich ook positief uit over de uitvoerende partijen van
het Plastic Pact NL vanwege de hogere respons op de uitvraag en omdat hun
activiteiten laten zien dat er aan de doelstellingen wordt gewerkt. De VGC stipt
in haar reactie ook een aantal beperkingen in de methode van monitoring aan
en plaatst een aantal kritische opmerkingen bij de verslaglegging over de
voortgang van het PP NL in 2019, In het begeleidend schrijven van de
stuurgroep wordt op de meeste van deze punten ingegaan. In de kamerbrief
worden er enkele kort aangestipt. In de tweede hijlage onderaan deze nota
vindt u een overzicht van de belangrijkste beperkingen en kritische punten van
de VGC, de reactie van de stuurgroep daarop en de wijze waarop dit is
verwerkt in de brief. De stuurgroep, de VGC en de monitoringsinstantie zijn
constructief in gesprek met elkaar over de verbetering van de uitvraag over
2020.

In de Kamerbrief wordt ingegaan op de gerapporteerde voortgang op de vier
hoofddoelstellingen van het Pact, de gepresenteerde analyse van de door de
partijen genoemde acties en plannen om aan de doelstellingen te werken, en
de aangehaalde praktijkvoorbeelden.
« Doelstelling 1 (Streefwaarde 2025: alle verpakkingen 100%
recyclebaar): Een groter aandeel verpakkingen van de ondertekenaars
is nu recyclebaar: stijging van 44% in 2017 naar 62% in 2019.
e Doelstelling 2 (Streefwaarde 2025: 20% minder plastic): Kleine stap
gezet t.a.v. het verminderen van plastic: afname van 2,5% tussen
2017 en 2019.
« Doelstelling 3 {(Streefwaarde 2025: 70% plastic afval hoogwaardig
gerecycled): Alternerend patroon voor hoogwaardige recycling: 66% in
2017, 49% in 2018 en 53% in 2019.
« Doelstelling 4 (Streefwaarde 2025: gemiddeld minimaal 35%
recyclaat): Stijging zichtbaar van het aandeel gerecycled plastic: van
11% in 2017 naar 25% in 2019, maar tussenwaarde van 31% in 2018.
Het aantal partijen dat erover rapporteert nam in 2019 sterk toe en
beinvioedde het gemiddelde.

Het verminderen van het gebruik van plastic relatief ten opzichte van het totale
volume op de markt gebrachte producten laat een kleine stap van 2,5% zien
tussen 2017 en 2019. Hier past zoals de stuurgroep stelt een belangrijke
kanttekening. Wanneer plastic verpakkingen snel achterwege waorden gelaten
of vervangen worden door andere materialen is dat niet altijd vooruitgang. Het
gaat ook om een product-verpakkingscombinatie. De winst in absolute
plasticreductie mag daarbij niet ten koste van het milieu gaan.

De afname in hoeveelheid gebruikt virgin plastic zal voor een groot gedeelte
moeten komen van andere, complexere maatregelen, die vaak meer



inspanning en samenwerking in de keten vereisen. Het veel meer ontwikkelen
van herbruikbare verpakkingen en het creéren van meer mogelijkheden om
kunststof recyclaat hoogwaardig te produceren en toe te passen in food en
non-food toepassingen zijn daar voorbeelden van. Dat vergt nu veel
voorbereiding, maar kan in monitoren over de jaren 2021 of 2022 zichtbaar
worden.

In de monitoringsrapportage wordt ook ingegaan op enkele subindicatoren.
Deze worden niet benocemd in de Kamerbrief, omdat daarin de
hoofddoelstellingen centraal staan. Het gaat om subindicatoren voor
doelstelling 2 en 3. In bijlage 1 onderaan deze nota wordt daarop ingegaan.

Het aanleveren van data

Naar aanleiding van de nulmeting over 2017/2018 heeft de stuurgroep
maatregelen genomen om ervoor te zorgen dat de respons voor de volgende
monitor beter zou zijn. In het AO CE op 2 december 2020 stond de nulmeting
en de monitoring van het Plastic Pact NL geagendeerd. U heeft toen
aangegeven dat de stuurgroep alle maatregelen had uitgevoerd en dat het
responspercentage was gestegen van 42% voor de nulmeting naar 88% voor
de monitor over 2019.

De stuurgroep van het Plastic Pact NL heeft in december 2020 besloten om de
6 partijen die nog nooit data hebben aangeleverd voor de monitoring een
laatste kans te bieden. Hen is gevraagd om alsnog de ontbrekende data aan te
leveren voor 1 maart 2021. Hierop is door alle partijen data aangeleverd met
één uitzondering. Deze partij is op eigen initiatief uitgetreden. De alsnog
aangeleverde data kon vanwege de late aanlevering niet meer worden
meegenomen in de rapportage over 2019,

Opvolging inbreng I&W

Zoals hierboven aangegeven heeft het Ministerie van I&W in het Plastic Pact NL
één indicator om over de voortgang te rapporteren. Het betreft het gebruik van
eenmalige plastic producten en verpakkingen in de gebouwen van het
Ministerie van I&W. In het bijbehorende artikel in het Plastic Pact NL staat dat
I&W tot doel heeft het gebruik van eenmalige plastic producten en
verpakkingen in de catering in de rijkspanden terug te dringen. Voor deze
indicator wordt daarom gekeken naar het plastic gebruik in de catering.

Voor het nulmetingsrapport is deze indicator - die niet een-op-een kan worden
vergeleken met andere partijen - niet uitgewerkt. Het Ministerie van IenW is
toen onder de overige partijen ingedeeld. Over het terugdringen van het
gebruik van eenmalige plastic producten en verpakkingen in de gebouwen van
het ministerie wordt gerapporteerd in de duurzaamheidsverslagen van I&W
over 2019 en 2020, maar niet in de voorliggende monitor over 2019. Daarin
ligt de focus geheel op het behalen van de doelstellingen door plastic
producerende en plastic toepassende bedrijven. Bij de volgende monitor wordt
gekeken hoe de voortgang op de I&W indicator ook in de monitor over het
Plastic Pact NL kan worden meegenomen. Dit is in de kamerbrief gemeld in een
voetnoot over deze rapportage.

In maart kwam bij de voorbereiding op de halfjaarlijkse bijeenkomst van het
Plastic Pact NL de opvolging van de eigen I&W inbreng aan de orde. De
cateraar op de Rijnstraat (ISS) heeft op Duurzame Dinsdag 2019 toegezeqgd
het plastic gebruik in de catering te verminderen. De toezeggingen zijn
uitgevoerd en hebben geleid tot een plastic reductie. Plastic flessen voor water
zijn vervangen door glazen flessen water en er wordt geen wegwerpplastic



(bestek, borden, rietjes) meer verstrekt. Dit is vermeld in de
duurzaamheidsverslagen van I&W over 2019 en 2020. Zoals hierboven
aangegeven wordt hierover in de monitor over 2019 niet gerapporteerd.
Overigens is de reductie van plastic in 2020 voor een deel weer tenietgedaan
doordat in de beginperiode van COVID-19 veel aangeboden etenswaar in
plastic cellofaan is verpakt om redenen van hygiéne.

Politieke context

In het AO CE op 2 december 2020 stond de nulmeting en de monitoring van
het Plastic Pact NL geagendeerd. Daar zijn enkele vragen over gesteld, maar er
zijn geen moties of toezeggingen uit voort gekomen.

Op 6 mei is de aflevering van het BNN/VARA programma Pak de Macht getiteld
de Plastic Scam uitgezonden. Het is een uitzending waarin Unilever, het
Afvalfonds en de rol van de overheid kritisch onder de loep worden genomen.
Ook het Plastic Pact wordt kort genoemd. Kamerleden en de media zullen de
kamerbrief over de monitor extra aandachtig en scherp lezen.

Krachtenveld en afstemming

De concept monitoringrapportage is besproken met de VGC en de stuurgroep.
Zowel de VGC als de stuurgroep hebben een schriftelijke reactie op de
monitoringsrapportage opgesteld. Het begeleidend schrijven van de stuurgroep
is nieuw. Dit is vorig jaar niet gedaan bij het nulmetingsrapport. Met het
begeleidend schrijven wil de stuurgroep dit jaar extra inzicht bieden in de
context en aanstaande ontwikkelingen die bijdragen aan het realiseren van de
doelen en verbetering van de monitor. De concept Kamerbrief is door de
stuurgroep gecheckt op feitelijke onjuisteheden.

Communicatie

Vooralsnog wordt er geen persbericht vanuit I&W of het Plastic Pact NL
voorzien. U zou er een social media bericht aan kunnen wijden. Vanuit het
Plastic Pact NL zal er kort na het versturen van de Kamerbrief een nieuwsbrief
uitgaan over de monitoringsrapportage om de ondertekenaars daarover te
informeren.



Bijlage 1: De voortgang op de subindicatoren vermeld in de
monitioringsrapportage

In de monitoringsrapportage wordt ook ingegaan op enkele subindicatoren.
Deze worden niet benoemd in de Kamerbrief, omdat daarin de
hoofddoelstellingen centraal staan. Het gaat om subindicatoren voor
doelstelling 2 en 3.

Doelstelling 2 — 20% minder gebruik

Meermalig gebruik plastic producten en verpakkingen

Hierover is alleen kwalitatieve data beschikbaar. Deze data toont dat veel
bedrijven in het kader van de implementatie van de Europese SUP-richtlijn in
Nederland in 2021, reeds in 2019 initiatieven hebben ontplooid om meermalig
gebruik mogelijk te maken. Ook wordt er veel gekeken naar de inzet van
alternatieve materialen.

Doelstelling 3 — 70% recycling

Aandeel uitgestorteerde monostromen in ingezameld plastic

Dit percentage is in 2019 iets gedaald ten opzichte van de nulmeting over
2017/2018. In 2017 was het 34%, in 2018 was het 27% en in 2019 32%. De
spreiding in resultaten is groot. Een deelnemer rapporteerde 1%, terwijl het
voor een andere deelnemer 100% bedroeg.

Aandeel monostromen in gerecycled plastic

Het gewogen gemiddelde van het aandeel monostromen in de totale
hoeveelheid gerecycled plastic was in 2017 88% en is gestegen naar 91% in
2019. Voor een aantal deelnemers is het maximum van 100% bereikt. Zij
hebben alleen monostromen in het gerecyclede plastic.

Hoeveelheid verbrand plastic

In 2019 werd 9,6% van de hoeveelheid plastic die werd ingezameld door de
deelnemers verbrand in afvalcentrales in Nederland.

Dit is een behoorlijke stijging t.o.v. 2017 (1,9%) en 2018 (4,4%).



Bijlage 2 Bevindingen voortgangscommissie, begeleidend schrijven
stuurgroep en verwerking in Kamerbrief

Voortgangscommissie
(VGC)

Begeleidend schrijven stuurgroep

Kamerbrief

De rapportage wordt
weergegeven op
geaggregeerd niveau,
waardoor de individuele
prestaties van deelnemers
niet traceerbaar en
verifieerbaar zijn.

De VGC adviseert de
stuurgroep mogelijkheden
te onderzoeken onder
welke voorwaarden zij
hier wel inzicht in kan
krijgen, omdat dit anders
een risico voor de
geloofwaardigheid van het
pact vormt.

« Conform de afspraken binnen het Plastic
Pact wordt de rapportage weergegeven
op geaggregeerd niveau.

« Hierdoor zijn de individuele prestaties
van deelnemers niet traceerbaar.

« Op dit geaggregeerde niveau wordt op
vrijwel alle hoofddoelstellingen
gesignaleerd dat de deelnemers van het
Plastic Pact NL stappen in de juiste
richting zetten.

Beperking en reactie
stuurgroep genoemd in
kamerbrief.

Uit het rapport en de
inkijk in de
geanonimiseerde database
kan niet worden
opgemaakt of bepaalde
vragen voor deelnemers
niet relevant waren of dat
de cijfers niet aangeleverd
zijn.

« Verzamelen van data is nieuw voor veel
bedrijven.

+ Bij deelnemende partijen grote
inspanning gedaan om data beschikbaar
te maken voor de monitoring.

* Niet voor elke partij mogelijk om data
aan te leveren voor de ‘nulmeting over
2017/2018’

« Enerzijds omdat dergelijke data destijds
niet werd bijgehouden

e Anderzijds doordat partijen nog niet
actief waren.

Beperking genoemd
met maatregel dat
bedrijven moeten
kunnen aangeven of
een vraag niet van
toepassing is voar hen.

In de rapportage staan
voorbeelden (paragraaf
3.5) waarvan het niet
duidelijk is of deze
ontwikkelingen hebben
plaatsgevonden tgv
deelname aan het PP, of
dat deze ontwikkelingen
reeds onderdeel waren
van de portfolio’s.

« Plastic Pact is een initiatief dat de goede
richting aangeeft en een beweging op
gang brengt.

¢ In de veronderstelling dat een goed
voorbeeld, goed doet volgen.

+ Acties van niet-deelnemende bedrijven
geinspireerd door initiatieven van de
deelnemers zijn ook niet terug te zien in
de monitoring.

Beperking en reactie
genoemd in kamerbrief.

‘Recyclebaar’ is gekoppeld
aan alle drie niveaus van
de KIDV Recyclecheck.

¢ Voornemen om het onderscheid tussen
deze kwalificaties meer recht te doen in
lijn met de ambities van het Plastic Pact
NL.

Beperking en reactie
genoemd in kamerbrief.




LI U TaRLji wWUluL vaans
de fractie ‘beperkt
recyclebaar’ niet volledig
gerecycled, maar deels
verbrand.

Zicht op aandeel 'beperkt
recyclebaar’ is volgens de
VGC wel nodig gezien de
ambitie van het Plastic
Pact.

Doelstelling 2

(20% minder plastic)
blijkt methodisch moeilijk
te monitoren. Alleen over
8 van de 53 plastic
toepassende bedrijven
wordt gerapporteerd.

Daardoor kan een
belangrijke parameter van
het Plastic Pact niet goed
vastgesteld worden voor
alle relevante deelnemers.

De VGC adviseert de
Stuurgroep om acties in te
zetten om de respons op
de 20% reductie vraag te
verhogen en wanneer
sprake is van een stijging
van de hoeveelheid
verpakking per product na
te gaan wat de oorzaak
hiervan is.

Niet voor elke partij is het mogelijk om
data aan te leveren voor de ‘nulmeting
over 2017/2018".

Verschillende Plastic Pact-partijen
experimenteren in pilots met
hergebruiksystemen (koffiebekers en
maaltijdverpakkingen). Voor een
duidelijke plastic reductie is het nodig om
dit op grotere schaal te krijgen. Dat is
onze inzet voor 2021.

In veel gevallen blijkt een plastic
verpakking (door LCA onderbouwd) de
beste duurzame keuze,

Om plastic verpakkingen goed te kunnen
recyclen is vaak wel een robuustere
verpakking nodig waardoor meer plastic
wordt gebruikt.

De beperking van het
methodisch moeilijk
monitoren wordt
genoemd. Aangegeven
wordt dat de
stuurgroep zich beraadt
op dit punt.

De kanttekening van de
stuurgroep over de
duurzame keuze voor
plastic wordt genoemd.

De aandacht bij zowel
deelnemende partijen
als de stuurgroep om
meer en betere data
aan te leveren wordt in
breder verband
genoemd.

De snel stijgende lijn in
figuur 15 (aandeel plastics
dat wordt verbrand) is
zorgelijk en staat op
gespannen voet met de
doelstellingen Pact.

Meer zicht op de oorzaken
van plastic dat wordt
verbrand is nodig

Geen reactie op stijgende lijn
verbranding.

Constatering stijgende
lijn in brief genoemd.
Aangegeven wordt dat
de stuurgroep zich
hierop beraadt.
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(Schuttelaar & Partners)

DATUM 8 juni 2021

Onderstaand de afspraken en actiepunten zoals besproken in de klankbordgroep
communicatie Plastic Pact van 8 juni 2021.

1. De LinkedIn bezoekcijfers nemen wat af. S&P maakt een A4 met instructies
voor de Klankbordgroep en Stuurgroep: hoe het Linkedin bereik te
vergroten. Hierin worden ook de juiste URL’s opgenomen.

2. Het aantal websitebezoeken neemt toe, met als doel om in Q4 2021 2.000
bezoekers in een kwartaal te realiseren.

3. De monitoringsrapportage 2019 is door de onderiekenaars via de nieuwsbrief
goed bekeken. Voor een volgende publicatie zullen we nogmaals evalueren of
een persbericht noodzakelijk is. Dit zal ook afhankelijk zijn van de resultaten.

4. | 5.12e len|5.1.2e | sturen via de mail nog enkele comments inzake de
nieuwsbrief. Het voorwoord van (512 ] wordt door3.1.2éen aangepast:
een korter en minder kritisch voorwoord, en een column met de rest van het
verhaal. De infographic van de Single Use Plastics wordt opgenomen als
extra nieuwsbrief artikel. De nieuwsbrief hoeft niet nog een keer langs de
Klankbordgroep.

5. Half juni gaat er een nieuwsflits uit met de uitvraag monitoring 2020. S&P
stemt deze af met Berenschot en lenW. |.v.m. de vakantie van wordt

5.1.2e | meegenomen in deze afstemming.

6. De nieuwsbrief van juli staat in het teken van LCA’s. Voor het voorwoord
wordt | 5.1.2e | benaderd. Daarnaast wordt | 5.1.2e benaderd
voor een artikel, hij heeft vanuit het LCA Centre van de Paardekoper Group
zijn promotieonderzoek gedaan naar LCA's([0)(2¢zal ook een column
schrijven voor deze nieuwsbrief.

7. In augustus volgt er een nieuwsbrief rondom de roadmap, waarbij
[5.1.2ejgevraagd wordt voor het voorwoord. Andere roadmap’s zoals die van het
Europese pact, worden hierin ook opgenomen.
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waarbij chemische recycling wordt uitgelicht | 5.1.2e |
(TNO) is bereid te spreken,‘ 5.1.2e |is ook geinteresseerd.
Contacigegevens naar.1.2¢

o De deelsessies worden, naar voorkeur, georganiseerd rondom de
roadmap. Mocht deze nog niet gereed zijn in september (de
Klankbordgroep geeft hier voor 18 juni uitsluitsel over), worden
deze sessies georganiseerd rondom tegenstellingen.

o Ter afsluiting wordt de wall of fame prijs uitgereikt. Zo is het
programma niet te lang. Tijdens de pauze laat je deelnemers
stemmen op de wall of fame.

* Een kritisch panel, zoals voorgesteld, stellen we uit tot een volgende
keer.

9. Erworden veel termen naast elkaar gebruikt. Door S&P is een terminologie
lijst opgesteld.deelt via de mail haar visie hierop, waarbij de vraag
aan de Klankbordgroep is om hier deze week op te reageren voor
wijzigingen en/of aanvullingen.

Volgende klankbordgroep vergaderingen (agendaverzoeken reeds verzonden)
¢ Dinsdag 13 juli—09.30-11.00 uur
o Deelnemersenquéte
o Update uitvraag monitoring
o Deelnemershijeenkomst september
e Dinsdag 31 augustus - 09.30-11.00 uur
o Deelnemersbijeenkomst september
o Roadmap Plastic Pact






























Inzameling

Mate van vervuiling

Kennis in de sector

+ Deels gescheiden; statiegeld =1L
« Vanaf juli ook statiegeld « 1L

Laag, 0.a. vanwege

+ Vloeibare inhoud
+ Voornamelijk monomateriaal

Ruim 30 jaar ervaring

+ Bronscheiding (PMD)
+ Nascheiding huisvuil

Hoog o0.a. vanwege
+ Etensresten

« Multi-materiaal
+ Etiketten, folies

Jong, innovatief domein

Brosheid

Taal, buigzaam

Bros, breekbaar

Bron: Brightlands Material Centre 2020
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Transparant + Minder finesvorming door zachter wassen rPET granulaat

100% monolayer - Benut fines met chemische recycling
100% PET, dus ook bovenfolie en etiket + DfR = gunstig
Sorteerbare topfolies [sm «1)

+ Nacondensatle
(mits rPET transparant blijft)
+ DfR = gunstig



Design for Recycling [AH/RFC) Sorteertest (NTCP) Wastest |Brightlands MC)

v Transparant Trays met topfolie Elitetray met/zonder
v" 100% mono soortelijke massa sealcoating
«0.95 g/cm3
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Stichting TKI CLICKNL Bestuurskern

Tav l 512 Directie DLCE
Postbus 913 s
5600 AX EINDHOVEN 2500 EZ Den Haag

Ons kenmerk
IENW/BSK-2021/161354

Datum 8 juli 2021
Betreft Financiering 2022 - 2023 programma CIRCO

Geachte|  512e |

Zoals al eerder in een brief van 23 maart 2020 van de directeur DLCE aan u is
benadrukt, is het programma CIRCO voor de realisatie van het
Uitvoeringsprogramma Circulaire Economie een belangrijke speler die circulair
ontwerpen daadwerkelijk vormgeeft bij de Nederlandse maakbedrijven door
middel van CIRCO tracks. CIRCO is in het uitvoeringsprogramma geformuleerd als
een meerjarenprogramma met als doelstelling dat in 2023 circa 4000 bedrijven
hebben deelgenomen aan een CIRCO track.

Uw werkplan 2021 beschouw ik als een goede vervolgstap in de opschaling naar
deze stevige ambitie. Nu eind 2020 ruim 1000 bedrijven hebben deelgenomen aan
een CIRCO track is het van belang dat de komende periode de uitvoering van het
programma CIRCO voortvarend wordt vervolgd. Daarbij neem ik kennis van de
gekozen strategie om die uitvoering via ‘CIRCO hubs’ zo goed mogelijk in te
passen in de regionaal georganiseerde aanpak van de circulaire economie. Ook het
verder inrichten van een Kennisplatform Circular Design zal bedrijven
ondersteunen met wetenschappelijke informatie, specifieke expertise en
praktische hulpmiddelen in het toepassen van circulair ontwerpen.

Ik heb begrip voor uw vraag aan het ministerie lenW om zekerheid te bieden over
de financiering van het programma met het oog op continuering van de
programmering van de concrete activiteiten en de inzet van CIRCO trainers. In dat
verband kan ik u melden dat het ministerie bereid is om voor de jaren 2022 en
2023 een bedrag van €1 miljoen per jaar beschikbaar te stellen voor het
programma CIRCO. Zoals u bekend, zal de daadwerkelijke verstrekking van dat
jaarlijkse bedrag afhangen van de instemming van de Tweede Kamer met de
begroting IenW, alsmede de bevindingen uit de gebruikelijke toetsen waaronder
de toets op staatssteun. Voor de goede orde wil ik benadrukken dat er geen
subsidie kan worden verleend indien er sprake is van staatssteun.



Voor de periode na 2023 ga ik ervan uit dat CIRCO zonder subsidie vanuit het Bestuurskern
ministerie IenW zal worden voortgezet, over de wijze waarop spreken het Directie DLCE
ministerie en u nog nader de komende periode. De transitie naar een circulaire

economie is immers nog een lang proces waarin circulair ontwerpen door i il

bedrijven €én van de belangrijke condities vormt voor de daadwerkelijke realisatie 1enw/Bsk-2021/161354
van circulaire doelen.

Ik hoop u hiermede voldoende te hebben geinformeerd. Ik wens het team van
CIRCO veel succes in de uitvoering van het werkplan.

Hoogachtend,

51.2e ‘
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(Schuttelaar & Partners)
DATUM 13 juli 2021

Onderstaand de afspraken en actiepunten zoals besproken in de klankbordgroep
communicatie Plastic Pact NL van 13 juli 2021.

1. De deelnemersenquéte die in juni was uitgezet heeft 33 respcndenten
opgeleverd. Een slide-presentatie vat de uitkomsten samen, inclusief enkele
conclusies en aanbevelingen. Op de deelnemersbijeenkomst worden de
highlights gepresenteerd in de inleiding, de volledige rapportage wordt na
afloop meegestuurd met het verslag.

2. Een van de reacties vanuit de Klankbordgroep op de resultaten is het idee om
het makkelijker te maken voor deelnemers om bijvoorbeeld deel te nemen
aan werkgroepen. Alle Klankbordgroep leden gaan nog rustig door de
resultaten heen, en delen eventueel per mail nog suggesties.

3. Voor een grotere respons volgend jaar wordt een telefonische benadering als
waardevol gezien, met name richting rapporterende ondertekenaars. Volgend
jaar wordt in overleg met len\V afgewogen of deze tijdsbesteding geleverd
kan worden.

4. Deze week gaat er een korte nieuwsbrief uit, met als belangrijkste boodschap
de reminder voor de monitoring. zal het voorwoord verzorgen,
maakt hiervoor een tekstvoorstel.

5. Na de zomer gaat een nieuwsbrief over LCA'’s uit, met als hoofdboodschap
‘hergebruik’. verzorgt het voorwoord. In deze nieuwsbrief komt
onder meer een interview met Albert Heijn, mogelijk in de vorm van een
dubbelinterview. Eris voor nu geen behoefte aan een externe bijdrage (zoals
van Plastic Soup Foundation). Voor toekomstige nieuwsbrieven kan een
geluid van buiten wel waarde toevoegen.

6. Afgelopen weken zijn er verschillende moties behandeld in de Tweede Kamer
m.b.t. plastic en het Plastic Pact NL, met name over de inzichtelijkheid van de
monitoringrapportage. Dit wordt besproken in de Klankbordgroep Monitoring.
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kunnen doen voor de visualisatie. *

*In het kwartaaloverleg met S&P en lenW is geconstateerd dat er geen ruimte
is voor S&P om het Stuurgroep overleg bij te wonen. S&P wordf ingelicht over
de resultaten voor de bijeenkomst na de vergadering. Daamaast wordf het
besluit over de visualisatie pas genomen na de deelnemersbijeenkomst.

8. Op 30 september presenteert de Stuurgroep de verschillende onderdelen van
de Roadmap, inclusief de resultaten van eerste inventarisaties. Vervolgens is
interactie met ondertekenaars wenselijk, liefst in deelsessies. Voorkeur is om
dit alleen met de rapporterende partijen te doen. Voor de niet-rapporterende
partijen is dan een alternatieve workshop mogelijk, bijvoorbeeld over hoe zij
toch impact kunnen realiseren. S&P komt met een voorstel voor de
bijeenkomst. Oproep aan de Klankbordgroep leden om dit idee voor
september al met de Stuurgroep te delen via mail.

Volgende klankbordgroep vergadering (agendaverzoeken reeds verzonden)
¢ Donderdag 2 september — 12.00-14.00 uur
o Deelnemersbijeenkomst september
o Roadmap Plastic Pact
o LCA nieuwsbrief












































